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SYNTHESSRETOURS DO EXPf
PERCEPTIONS, IMPACTS
ETLEVIER®OACT I ON

Pour faciliter la liaison entre les informations contenues dans le document de phase 1 et leur
continuum dans ce document de phase 2, nous proposons ci-apres leurs principales conclusions.

LES IMPACTS

Le document remis en fin de la phase 1 de cette mission a présenté de nombreux retours
ddexp®r iee majoets européens et américains assortis de | 6anal yse des chi ff
données du tourisme dans 26 villes pour lesquelles ce secteur est une économie dominante
(Emplois et PIB touristiques dont le pourcentage est égal ou supérieur a 10%). Les indicateurs
retenus : fréquentation et dépense pendant le séjour. Les courbes de résultats étudiées sur des
périodesdepr ®f i gur ati on de const r unemonventayune atéradidn@ax pl oi t ¢

|l annonce puis " | a construction ou 'Loéleasmimbd eemdes
ces chiffres, toutes expériences confondues, a permis de déduireq u e , nance, rd la mise
en service puis | 6exploitation dbébun parc ®olien en

avéré sur le tourisme local.

LES EFFETS INDUI'ESUA MISE EN SERVIBEEPARCS S
EOLIENS EN MER SBR DURISME ET LEBITORAUX

Les r etxpalenses ariieaus dans ce premier document décrivent les effets induits sur le
tourisme par la mise en services des parcs éoliens en mer. Neutres lors des premiéres
implantations, ils deviennent positifs dés lorsquel e terri toire doaemiseei | s
en tourisme, la plupart du temps réclamée par les touristes eux-mémes. Les porteurs de

projets éoliens en mer entrent dés lors en partenariat des projets issus du territoire.

Auj our d @dllaboratibrssent re territoires m@&mmec aueprofit due t par c
tourisme local sont courantes induisant des effets positifs sur la filiere et sur les territoires.

Ces coll aborations sbappuient de pl us en pl us S C
gouvernance performant « Les Community Foundations » dont le modéle est décrit dans le

document de phase 1 Il est complété de tableaux récapitulatifs des projets réalisés en

commun avec les porteurs de projets éoliens en mer dans le cadre de partenariats au sein de

ces fondations.

(@)}
D

LES PERCEPTIONS MEBNTEES PAR LES RIEBDS ET
LES VISITEURS

Le document de phase 1 expose les résultats de plusieurs enquétes menées aupres des touristes

entre 2011 et 2022. lls montrent une perception majoritairement positive des parcs éoliens en

mer avec des résultats favorables de longue date et en croissance au fil des années. Que ces

enquétes soientmenéesen France ou ~ | 6®tranger |l es avis fav
payer davantage exprimés se recoupent dans les mémes proportions.
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LA FRANCE, LES PARGRINS, PEREPTIONS ET IMPACTS

Les impacts

Plusieurs parcs éoliens en mer sont en préparation depuis de nombreuses années sur les facades
maritimes francaises dont les derniers en date sont sur la facade méditerranéenne. A ce jour aucun
parc commercial ne permetdedis poser doéun r e clupourthesurer®fo®mermace ou
leseffetsque | a mise en place dbébun parc ®olien .een mer
Présenter un état comparatif francais de chiffres du tourisme sur des périodes couvrant
| 6 avalnéa pert  $el cpua effectués sur les autres parcs éoliens en mer existants et figurant
dans le document de phase 1, est donc a ce moment, impossible. Néanmoins le fait que

N

| 6ensemble deel PeudedHen soit | 6o abogisserd auomémd a t e mp
r®sultat permet de sbappuyer dbébores et d® " sur eu

Les perceptions

Les parcs éoliens en mer de Saint Nazaire et Saint Brieuc étant respectivement installés depuis

2022 et 2023, la France ne posséede pas encore de parc éolien en mer offrant assez de recul pour
comparer l es r®sultats du t oudiospare Elle vdaspase, ent apr
revanche, de plusieurs études de perceptions effectuées sur une période de 12 ans dont deux

se situent sur | eLeufsi résultats anontretitéu® @aaciuetl anajorigairement
favorable de la part des touristes interrogés alafois durant leur séjour et en amont du choix

de leur destination. Comme dit ci-avant, la proportion de ces perceptions favorables croit

dans le temps.

Une enquéte a venir (phase 3 de cette mission) sera menée sur les cotes du golfe du Lion et
viendra actualiser les données des enquétes précédentes, cléturant ainsi la phase finale de ce
travail.

DES L EVI ERCHBRENTSTREALNSEES
CAPABLES

Apres avoir démontré chif f res ~° | 6appui gud”™ notre connaissanc

débun parc ®olien en mer

O N6 a mautunrin®act négatif avéré sur le tourisme

O«

que ses effets induits sont possiblement neutres lorsque le projet est réduit a la seule
productéemnqgi e d0®nha mise en tourisme nbayant pas

O«

gue ses effets induits sont positifs voire trés positifs lorsque les acteurs de la filiere
sbemparent de sa mise en touri sme

(@]

que les perceptions favorables des touristes sont majoritaires depuis longtemps et en
croissance

(@]

que les collaborations tourisme/éolien en mer sont de plus en plus courantes,

(@]

le temps est venu de poser les bases qui permettrontde ma xi mi ser | édarriv®e
éoliens en mer au profit des littoraux touristiques. Pour ce faire il faut préparer le terrain
des effets induits potentiels a venir.

1 En effet, les parcs éoliens en mer de Saint Nazaire et Saint Brieuc, respectivement réalisés en 2022 et 2023 sont trop
récents pour permettre un recul suffisant.
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Cbest ainsi gue | a p dels missi@n, a pdue objeti de présentereum [arge
éventail d éffets potentiels que pourraient induirel 61 mpl ant ati on en mer des
commerciaux sur le tourisme. Pourcefare, nous avons proc®d® " | 6examen
O des potentiels de chaque région,
O de leur stratégie touristique respective, mais aussi de celles, plus globales, de leur vision du
d®vel oppement et de dcliningsdéoendes,i on dans | es pr

O des besoins et les enjeux auxquelles elles sont confrontées.

Au-dela des deux régions concernées par les parcs en devenir, la Méditerranée qui les borde
et leur donne identité et ressources, nous a tout autant servie de guide ™ | 6 e le degraflexions.

Enfin, aucune proposition a venir ne pouvaitespérerdes ocl e r obust

e
surl a connai ssance e tourisbgRe eant tdeer mheas fdd ®v aleut i on,

transition.

Cette large collecte a constitué une trame sur laquelle les pistes de propositions se sont peu a peu
dessinées. Elles ont également été inspirées par les projets concrets réalisés au profit du
tourisme et avec la participation des porteurs de parcs éoliens en mer dans les pays dans lesquels
ces parcs sont exploités depuis plusieurs décennies.

Ces propositions ne pouvant obtenir du soutien financier des parcs éoliens en mer par leur seule

cohérence avec les stratégies de développement du tourisme de | eur t er r i tnousr e
avons pris en compte les pratiques et le champ des possiblesdes op®r ateungque do6®ner

Nnous avons pu questionner a cet effet.

de fai sabi
d

I
e

dbdac

Coest aillmsi pqgweositions dbdactions et iceomtrége e f f et ¢
retenus pour leur cohérence locale, régionale, nationale, européenne, méditerranéenne ET leur

capacité ainduire des collaborationsavec | es op®rateurs doé®nergi e3

A noter : De nombreux exemples sont proposés danscedocument. | | appartient

faire des réalités. Leur liste se veut inspirante mais ne peut étre considérée comme exhaustive.

Les leviers identifiés sont organisés selon les composantes suivantes :

FICHE 1 : Mise en tourisme du parc éolien en mer

FICHE 2 : Nautisme et sports nautiques durables

FICHE 3 : Le cyclotourisme

FICHE 4 : Offices du tourisme hybrides

FICHE 5 Tourisme & économie sociale et solidaire

FICHE 6 Tourisme de savoir-faire

FICHE 7 Le tourisme des industries créatives. Une industrie en transition

FICHE 8 Protection des ressources naturelles, composantes de | 6attracti v
FICHE 9 Tourisme et aménagements urbains durables

=4 =4 =4 =4 -4 -8 -8 -8 A

ETUDE DES IMPACTS.BBISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/ BRI;
EN MEDITERRANEE $SBR OURISME e L~

Document de restitution de la phase 2 : Propositions pour maximiser des effets | VUES S MER pgeesie

aux

t ®

t

t

(Ol






Le périmetre de reflexion
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LEPERIMETRE DE REACHEX

La mission confiée a VUES sur Mer (VSM) et BRLI a pour consighe de se déployer sur le
périmetre du Golfedu Lion.Surces c!'!tes, deux zones sont aujourdo
les projets éoliens flottants. La zone 1 au large de Port-la-Nouvelle et la zone 2 au large de Fos-

sur-Mer. Nous avons néanmoins considéré le golfe du Lion dans son entier pour mener cette

étude dont les propositions se veulent cohérentes avec ce territoire élargi.

Figurel : Le golfe du Lion Soudoyssea

BRL, ETUDE DES IMPACTS.BBIISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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£ETAT DES EQLENBEN MER : USSANSPOSITION LEGH]

La questior sé&edta p®Y®ti mMi t® ~ transposer |l es ret
éoliens en mer étrangers sur les projets francais en devenir.

Le principal effet des projets sur le tourisme est, de fagcon évidente, lié a la visibilité des parcs et
donc, assez directement, au couple hauteur (puissance) vis-a-vis de la distance a la cote. La

pui ssance dodéune ®olienne est en effet proportionn:
vitesse du vent. Autrement dit, pllianseebtbaute,pltsor de |
ell e peut produire doé®lectricit®.

La distance maximale doéinstallation ddun parc par
par | a profondeur dbéeau, contrainte forte de mise

au fond, les plus courantes. Les éoliennes flottantes échappent partiellement a ce principe, mais
pas au principe de distance économique de projet dont le co(t du raccordement, qui limite de fait
la majorité des projets a une distance maximale proche de 40 a 50 km.

Dbautres param tres interviennent n®cessairement s
tels que |l a sensibilit® des paysages de | 6espace ¢
Au cours du temps | a pui svéeaataorc ledrdnaute® mdximaenanssis s 6 e st
La hauteur a doubl ® entre 2010 et 2020 | es ®olienn
“ 300 m de haut é
Figure2 : Evolution de la puissance et de la taille des éolienras@uraetu temps
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mat mat
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L
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£ETAT DES EQLENBEN MER : USSSNSPOSITION LEGITIME

Figure3: Effet de | 6®l oi gnhement sur | a percep

‘ Schéma réalisé par I'Ateliier de I'lsthme - 2022
Sur ce schéma :

la hauteur totale des éoliennes est égale a 300 m ;

la variation de hauteur des éoliennes illustre I'effet de I'éloignement,

sans étre ajustée & votre distance de lecture du document ;

I'effet de la rotondité de la terre, qui varie selon I'altitude du point d’observation, n’est pas pris en compte ;
I'équivalence @ une « silhouette humaine » est donnée pour une personne d'une taille de 1,75 m.

ﬁ\ I

10 km 20 km 30 km 40 km 50 km
hauteur apparente : 1,7 * hauteur apparente : 0,86 * hauteur apparente :0,57 hauteur apparente : 0,43 ° hauteur apparente : 0,34 °
équivaut a une silhouette équivaut @ une silhouette équivaut d une silhouette équivaut a une silhouette équivaut a une silhouette
humaine observée @ 59 m humaine observée a 117 m humaine observée @ 176 m humaine observée a 233 m humaine observée a 295 m

Soure: At elier de | 61 st hhitps:/vav@.e2olennesenmerffAO5 Br et agne Su

Cbest ainsi que cet ®tat des | ieux des principales:s
en mer Européens et Francais a été réalisé. Les recherches se sont orientées sur les pays les plus
avanc®s dont |l a premi re phase de | 6®tude i-ci cond

économiques et touristiques : Angleterre, Allemagne, Danemark, Belgique, Pays-Bas, Ecosse,
Galles, Suede. Cet état des lieux a été dressé par consultation des sites internet suivants, au sein
desquels |l es donn®es | ibres dbébacc s ont ®t ® coll ec

w

O https://grip.thinkrcg.com/;

o] https://www.4coffshore.com/windfarms/;

Déautres sites ont pu °tre consult®s afin de conso

W

O https://www.emodnet.eu/human-activities;

o] https://www.power-technology.com/.

A | 6heure actuell e, on d®nombre plus de 125 parcs
mentionnés pour un total supérieur a 30 MW pour exclure a priori les pilotes et expérimentations

dont les caractéristiques de distance a la cote et emprises sont généralement éloignées de celles

des parcs commerciaux. Ce secteur en pleine expansion pr ®v oi t l e d®pl oi emen:
250parcs ®oliens suppl ®mentaires ° | 6hori zon de qu
production actuelle.
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Données clés

: . Superficie
o Puissance Mise en . Nombre _Pu_lssan(_:e ) D|sta[1(:e PG OE Bl approximative
Noms des parcs éoliens (MW) Statut service Fondation d'éoliennes | Unitaire estimée | des cotes moyenne pour SMW/km?
(MW) ) (m) (km?)
Alpha Ventus 1 Allemagne 30 Pilote 2009 Jacket 6 5,00 41 28 6
Alpha Ventus 2 Allemagne 30 Pilote 2009 Trépied 6 5,00 41 28 6
Amrumbank West Allemagne 302 Opérationnel 2015 Monopieux 80 3,78 36 22 60
Arcadis Ost 1 Allemagne 257 Opérationnel 2023 Monopieux 27 9,52 51
Arkona-Becken Sudost Allemagne 384 Opérationnel 2019 Monopieux 60 6,40 34 30 77
Baltic 1 Allemagne 48,3 Opérationnel 2011 Monopieux 21 2,30 12 17 10
Baltic 2 (Jacket) Allemagne 148 Opérationnel 2015 Jacket 41 3,61 33 34 30
Baltic 2 (Monopieux) Allemagne 140 Opérationnel 2015 Monopieux 39 3,59 12 17 28
BARD Offshore 1 Allemagne 400 Opérationnel 2013 Trépied 80 5,00 80
Borkum Riffgrund 1 (Monopieux) Allemagne 308 Opérationnel 2015 Monopieux 78 3,95 35 26 62
Borkum Riffgrund 1 (suction bucket jacket) Allemagne 4 Pilote 2015 Jacket 1 4,00 1
Borkum Riffgrund 2 (Monopieux) Allemagne 299 Opérationnel 2019 Monopieux 36 8,31 35 28 60
Borkum Riffgrund 2 (Monopieux / suction bucket jacket) | Allemagne 166 Opérationnel 2019 Monopieux /Jacket 20 8,30 35 28 33
Borkum West 2.1 Allemagne 200 Opérationnel 2015 Trépied 40 5,00 40
Borkum West 2.2 Allemagne 203 Opérationnel 2020 Monopieux 32 6,34 41
Breitling Demo Allemagne 2,5 Pilote 2006 Monopieux 1 2,50 0 - 1
Butendiek Allemagne 288 Opérationnel 2015 Monopieux 80 3,60 58
DanTysk Allemagne 288 Opérationnel 2013 Monopieux 70 4,11 66 26 58
Deutsche Bucht (DeBu) Allemagne 252 Opérationnel 2019 Monopieux 33 7,64 50
Global Tech 1 Allemagne 400 Opérationnel 2015 Trépied 80 5,00 80
Gode Wind 1 Allemagne 330 Opérationnel 2015 Monopieux 55 6,00 32 32 66
Gode Wind 2 Allemagne 252 Opérationnel 2015 Monopieux 42 6,00 32 32 50
Hohe See Allemagne 497 Opérationnel 2020 Monopieux 71 7,00 87 40 99
Kaskasi Allemagne 342 Opérationnel 2023 Monopieux 38 9,00 34 23 68
Meerwind Allemagne 288 Opérationnel 2014 Monopieux 80 3,60 58
Merkur Offshore Allemagne 396 Opérationnel 2018 Monopieux 66 6,00 43 31 79
Nordergrunde Allemagne 110,7 Opérationnel 2017 Monopieux 18 6,15 9 7 22
Nordsee 1 Allemagne 332,1 Opérationnel 2017 Monopieux 54 6,15 33 28 66
Nordsee Ost Allemagne 295,2 Opérationnel 2015 Jacket 48 6,15 59
OWP Albatros Allemagne 112 Opérationnel 2020 Monopieux 16 7,00 22
Riffgat Allemagne 108 Opérationnel 2014 Monopieux 30 3,60 22
Sandbank Allemagne 288 Opérationnel 2017 Monopieux 72 4,00 83 29 58
Veja Mate Allemagne 402 Opérationnel 2017 Monopieux 67 6,00 88 40 80
Wikinger Allemagne 350 Opérationnel 2018 Jacket 70 5,00 35 38 70
Barrow Angleterre 90 Opérationnel 2006 Monopieux 30 3,00 7 16 18
Blyth Offshore Wind Test Site 1 Angleterre 41,5 Pilote 2018 Gravitaire 5 8,30 8
Burbo Bank Angleterre 90 Opérationnel 2007 Monopieux 25 3,60 6 6 18
Burbo Bank Extension Angleterre 257,9 Opérationnel 2017 Monopieux 32 8,06 52
Dudgeon Angleterre 402 Opérationnel 2017 Monopieux 67 6,00 32 21 80
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ETATDESLEUX DE LNMBROUNEHRANSAOSNILEGITIME

Superficie
approximative
pour 5MW/km?2

Puissance Distance Profondeur
unitaire estimée des cotes moyenne
(MW) (km) (m)

Puissance Mise en Nombre

Noms des parcs éoliens o) Statut service Fondation d'éoliennes

12

(km?)

East Anglia 1 (EA1) Angleterre 714 Opérationnel 2020 Jacket 102 7,00 143
Galloper Angleterre 352,8 Opérationnel 2017 Monopieux 56 6,30 71
Greater Gabbard Wind Farm Angleterre 504 Opérationnel 2012 Monopieux 140 3,60 25 23 101
Gunfleet Sands 1 Angleterre 108 Opérationnel 2010 Monopieux 30 3,60 22
Gunfleet Sands 2 Angleterre 64,8 Opérationnel 2010 Monopieux 18 3,60 13
Gunfleet Sands 3 Angleterre 12 Pilote 2013 Monopieux 2 6,00 2
Hornsea 1 Angleterre 1218 Opérationnel 2020 Monopieux 174 7,00 244
Hornsea 2 Angleterre 1386 Opérationnel 2022 Monopieux 165 8,40 277
Humber Gateway Angleterre 219 Opérationnel 2015 Monopieux 73 3,00 14 44
Inner Dowsing Angleterre 97,2 Opérationnel 2009 Monopieux 27 3,60 19
Kentish Flats 1 Angleterre 90 Opérationnel 2005 Monopieux 30 3,00 8 18
Kentish Flats 2 Angleterre 49,5 Opérationnel 2015 Monopieux 15 3,30 10
Lincs Angleterre 270 Opérationnel 2013 Monopieux 75 3,60 6 13 54
London Array Phase 1 Angleterre 630 Opérationnel 2012 Monopieux 175 3,60 21 12 126
Lynn Angleterre 97,2 Opérationnel 2009 Monopieux 27 3,60 9 19
Ormonde Angleterre 150 Opérationnel 2012 Jacket 30 5,00 20 30
Race Bank Angleterre 573,3 Opérationnel 2018 Monopieux 91 6,30 27 16 115
Rampion Offshore Wind Farm Angleterre 400,2 Opérationnel 2018 Monopieux 116 3,45 80
Scroby Sands Angleterre 60 Opérationnel 2004 Monopieux 30 2,00 2 7 12
Sheringham Shoal Angleterre 316,8 Opérationnel 2012 Monopieux 88 3,60 17 18 63
Teesside Offshore Wind Farm Angleterre 62,1 Opérationnel 2007 Monopieux 27 2,30 1 12 12
Thanet Angleterre 300 Opérationnel 2010 Monopieux 100 3,00 11 22 60
Triton Knoll Angleterre 855 Opérationnel 2022 Monopieux 90 9,50 32 30 171
Walney 1 Angleterre 183,6 Opérationnel 2011 Monopieux 51 3,60 14 22 37
Walney 2 Angleterre 183,6 Opérationnel 2012 Monopieux 51 3,60 18 27 37
Walney Extension Angleterre 659 Opérationnel 2018 Monopieux 87 7,57 132
West of Duddon Sands (WoDS) Angleterre 388,8 Opérationnel 2014 Monopieux 108 3,60 14 21 78
Westermost Rough Angleterre 210 Opérationnel 2015 Monopieux 35 6,00 8 21 42
Belwind 1 Belgique 165 Opérationnel 2010 Monopieux 110 1,50 41 25 33
Belwind Demo Belgique 6 Pilote 2015 Jacket 1 6,00 1
Nobelwind (Belwind 2) Belgique 165 Opérationnel 2017 Monopieux 50 3,30 39 28 33
Norther Belgique 370 Opérationnel 2020 Monopieux 44 8,41 20 25 74
Northwester 2 Belgique 219 Opérationnel 2020 Monopieux 23 9,52 45 34 44
Northwind (Belgium) Belgique 216 Opérationnel 2014 Monopieux 72 3,00 34 24 43
Rentel Belgique 309 Opérationnel 2018 Monopieux 42 7,36 28 30 62
Seamade (Mermaid) Belgique 235 Opérationnel 2020 Monopieux 27 8,70 49 34 47
Seamade (Seastar) Belgique 252 Opérationnel 2020 Monopieux 30 8,40 36 32 50
Thornton Bank 1 Belgique 30 Opérationnel 2009 Gravitaire 6 5,00 25 19 6
Thornton Bank 2 Belgique 185 Opérationnel 2013 Jacket 24 7,71 25 17 37
Thornton Bank 3 Belgique 111 Opérationnel 2013 Jacket 24 4,63 25 19 22
Anholt Danemark 399,6 Opérationnel 2012 Monopieux 111 3,60 15 17 80
Avedore Holme 1 Danemark 7.2 Opérationnel 2009 Gravitaire 3,60

Avedore Holme 2 Danemark 3.6 Opérationnel 2011 Gravitaire 3,60

Frederikshavn 1,1 Danemark 2,3 Pilote 2003 Monopieux 2,30 0

BRL

INGENIERIE VUES SUR MER

ETUDE DES IMPACTS.BMISE EN SERVIESIPARCS EOLIENSFLANTS COMMERCIANAVEEDITERRANEE SER OURISME
Document de restitution de la phase 2 : Propositions pour maximiser des effidedsnduits pote



£ETAT DES EQLENBEN MER : UNSSANSPOSITION LEGH!|

. . Puissance Distance Profondeur Supe_rfici(_a
Noms des parcs éoliens AU SIE Mise en Fondation ,Nombre unitaire estimée | des cotes moyenne approximative
(MW) service d'éoliennes pour 5MW/km?2
(MW) (km) (m) (km?)
Frederikshavn 1,2 Danemark 3 Pilote 2003 Jacket 1 3,00 1
Frederikshavn 1,3 Danemark 2,3 Pilote 2003 Monopieux 1 2,30 0
Horns Rev Danemark 160 Opérationnel 2002 Monopieux 80 2,00 14 7 32
Horns Rev 2 Danemark 209,3 Opérationnel 2009 Monopieux 91 2,30 29 14 42
Horns Rev 3 Danemark 406,7 Opérationnel 2019 Monopieux 49 8,30 22 14 81
Kriegers Flak Danemark 605 Opérationnel 2021 Monopieux 71 8,52 14 24 121
Middelgrunden Danemark 40 Opérationnel 2001 Gravitaire 20 2,00 8
Nissum Bredning Demo Danemark 28 Pilote 2018 Gravitaire / Jacket 4 7,00 6
Rodsand 1 (Nysted) Danemark 165,6 Opérationnel 2003 Gravitaire 72 2,30 4 7 33
Rodsand 2 Danemark 207 Opérationnel 2010 Gravitaire 90 2,30 2 9 41
Ronland 1.1 Danemark 9,2 Opérationnel 2003 Gravitaire 4 2,30 2
Ronland 1.2 Danemark 8 Opérationnel 2003 Gravitaire 4 2,00 0 - 2
Samso Danemark 23 Opérationnel 2003 Monopieux 10 2,30 4 15 5
Sprogo Danemark 21 Opérationnel 2010 Gravitaire 7 3,00 1 10 4
Tuno Knob Danemark 5 Opérationnel 1995 Gravitaire 10 0,50 3 4 1
Vesterhav Syd Danemark 168 Opérationnel 2024 Monopieux 20 8,40 34
Beatrice Ecosse 588 Opérationnel 2019 Jacket 84 7,00 13 52 118
Beatrice Demonstrator Ecosse 10 Pilote 2007 Jacket 2 5,00 2
EOWDC (Aberdeen Bay) Ecosse 93,2 Pilote 2018 Jacket 11 8,47 19
Hywind Scotland Pilot Park (Hywind 2) Demonstrator Ecosse 30 Pilote 2017 Spar buoy 5 6,00
Kincardine Offshore Wind Farm (KOWL) Phase 1 Ecosse 2 Pilote 2018 Semi-submersible 1 2,00
Kincardine Offshore Wind Farm (KOWL) Phase 2 Ecosse 42 Pilote 2021 Semi-submersible 5 8,40
Levenmouth Demonstration Turbine (Fife Energy Park) | Ecosse 7 Pilote 2015 Jacket 1 7,00
Moray East Ecosse 950 Opérationnel 2022 Jacket 100 9,50 22 a7 190
Robin Rigg Ecosse 180 Opérationnel 2010 Monopieux 58 3,10 9 6 36
Seagreen Alpha Ecosse 570 Opérationnel 2023 Jacket 57 10,00 114
Seagreen Bravo Ecosse 570 Opérationnel 2023 Jacket 57 10,00 114
Gwynt y Mor Galles 576 Opérationnel 2013 Monopieux 160 3,60 12 22 115
North Hoyle Galles 60 Opérationnel 2003 Monopieux 30 2,00 7 9 12
Rhyl Flats Galles 90 Opérationnel 2009 Monopieux 25 3,60 8 9 18
Borssele 1&2 Pays-Bas 752 Opérationnel 2020 Monopieux 94 8,00 24 28 150
Borssele 3&4 Pays-Bas 732 Opérationnel 2021 Monopieux 77 9,51 30 28 146
Borssele 5 Pays-Bas 19 Pilote 2021 Monopieux 2 9,50 4
Egmond aan Zee Pays-Bas 108 Opérationnel 2007 Monopieux 36 3,00 22
Gemini Pays-Bas 600 Opérationnel 2017 Monopieux 150 4,00 56 33 120
Luchterduinen Pays-Bas 129 Opérationnel 2015 Monopieux 43 3,00 26
Princess Amalia Pays-Bas 120 Opérationnel 2008 Monopieux 60 2,00 23 23 24
Westermeerwind Pays-Bas 144 Opérationnel 2016 Monopieux 48 3,00 34 5 29
Windpark Fryslan Pays-Bas 383 Opérationnel 2021 Monopieux 89 4,30 0 3 77
Bockstigen Suede 2,75 Opérationnel 1998 Monopieux 5 0,55 2 8 1
Karehamn Suéde 48 Opérationnel 2013 Gravitaire 16 3,00 4 15 10
Lillgrund Suéde 110,4 Opérationnel 2007 Gravitaire 48 2,30 4 7 22
Vindpark Vanern Suede 30 Opérationnel 2009 Gravitaire 10 3,00 105 44 6
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Données clés

Début

14

Puissance (MW) (prévitsr,;ci/r;r:il) des Mise en service Fondation d.g‘;{ggfe s Pu;z?ii:g: (ul\;lw\i/tva)ire D(i:séttaer;cg(gc)as mPor)(/);%r:ée(u n:) Superficie (km?)
Dunkerque 600 Attente 2025 2027 Monopieu 46 13 10 25 50
Dieppe - Le Tréport 496 Attente 2024 2026 Jacket 62 8 15,5 19 110
Centre Manche | 1000 Projet Inconnu 2028 Posé Inconnu Inconnu 32 50 300
Centre Manche Il 1500 Projet Inconnu 2031 Posé 754125 Inconnu 45 50 220 a 250
Fécamp 498 Chantier 2020 2023 Gravitaire 71 13 30 60
Calvados 450 Chantier 2021 2024 Monopieu 64 10 20 54
Saint-Brieuc 496 Chantier 2021 2023 Jacket 62 16,3 35 75
Bretagne Sud 250 Projet Inconnu 2029 Flottant Inconnu Inconnu 20 80 50
Bretagne Sud (extension) 500 Projet Inconnu Inconnu Flottant Inconnu Inconnu 25 80 Inconnu
Saint Nazaire 480 Chantier 2019 2022 Monopieu 80 12 20 78
Yeu - Noirmoutier 496 Attente Inconnu 2025 Monopieu 62 11,7 25 83
Sud Atlantique 500 a 1000 Projet 2025 2030 Posé 33a66 Inconnu 20 40 60 a 180
Sud Atlantique (extension) 1000 Projet Inconnu Inconnu Posé Inconnu Inconnu 25 40 Inconnu
Gruissan (pilote) 30 Attente 2022 2025 Flottant 3 10 18 60 8,15
Leucate (pilote) 30 Attente 2022 2025 Flottant 3 10 16 70 6,17
Provence Grand Large (pilote) 25 Attente 2022 2024 Flottant 3 8 17 100 0,78
Méditerranée | 250 Projet 2028 2031 Flottant 20 13 25 70 100 a 200
Méditerranée | (extension) 500 Projet Inconnu Inconnu Flottant Inconnu Inconnu 30 70 Inconnu
Méditerranée || 250 Projet 2028 2031 Flottant 20 13 25 80 100 a 200
Méditerranée Il (extension) 500 Projet Inconnu Inconnu Flottant Inconnu Inconnu 30 80 Inconnu

Source : https://www.revolatiergetique.com/dossiersfmstleolierenmerenfrance/ 202BRLi
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Prefondeur (m)

£ETAT DES EQLENBEN MER : USSANSPOSITION LEGH]

Les graphigues suivants permettent de visualiser la situation des parcs francais (en gris) et

étrangers (en jaune) en termes de distance des cétes et de profondeur ainsi que de les comparer
entre-eux.

Figurel: Comparaison des profondeurs et des distances a la céte des parcs éoliens en mer en France
(projetet réalisations) et Europe du Nord (cfed)sati

Bretagne Sud (extension)
Faraman (pilote)

100 ° Méditerranée |l
Brefagne Sud Mediterranée Il (extension)
80 ® L ®
Leu.cc:te [pi\ohz] ° Méditerranée | (extension)
Mediterranée |
&0 ® Gruissan (pilote) Centre Manche |
entfre Manche Centre M he i
Dunkergue Sud Atlanfique d ° entre Manche
40 Yeu.- Noirmoutier g ¢ Sud Aflantique (extension)
® Sgint-Brieuc
® Fécam
Calvados & p
20 ? 6 -

Saini Nezairs DiePPe - Le Tréport

0 *
0 20 40 &0 a0 100 120
Distance moyenne & la cbte (km)
Source https://www.revolumergetique.com/dossiemsfmstieclierenmerenfrance/2022BRLi
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Ce rapide ®tat g®om®trique des | ieux montre quoil
parcs existants en Europe du Nord des futurs parcs francais.
O la France ne prépare aucun parc & moins de 10 km des cotes
o] gue ses parcs seront situés globalement dans une bande cétiére de 45 km, soit dans la
moyenne des parcs existants.
Oles technol ogies mobilis®es per metud impottantake s 6 a d
quden Europe du Nord
Il semble donc | ®gitime que | es retours dbéexp®rien

en Europe du Nord puissent étre transposés aux parcs francais.
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Les enguétesdes perceptions
tres majoritairement farables

en croissance
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LES ENQUETES : DERBEPTIONS TRES MATJBIREMENT FAVORZSBEN CROISSANCE

Rapide rappel (cf. document de phase 1)

Ces enqu°tes ont ®t ® men®es durant | a p®riode de p
en mer . Par mi |l es object i dosa ndeen ecre sl eesn gtuo°utreess tiels s 0 a
perception de | 6installation potentielle dbéun parc

1 Etude menée parallelement en Languedoc
Roussillon et avec des focus groups
doOEurope du Nord pour
positionnement des touristes dans le cadre
de | 0arri v®enntkeenp ar c S
Mediterranée. 202013

Une étude, menée en 2011 par V. Westerberg?, avec | 61 NRA de Montpellier (
avec le concours de Michéle Cabanis en accompagnement expert) avait travaillé sur le
consentement 7 payer angpaitlestounsi@adas paysdu Bdrd (Ganemarkn ® |

et u de) et ceux du Languedoc Roussillon. L6®t ud
| 6arri v®e de parcs ®oliens en m&aoussidon. Hypathegeeui d e s c ! |
ndo®t ait pagsgourl|l abondseqde | a pr®paration de | 6enqu?®
Cette étude a démontré que « les parcs éoliens ne devraient pas étre situés a moins de 12 km au 19

|l arge des <c!tes etinpgraéoheh peatrétrainsiaNéesams pette de revenus

tour i stigue sbé6il est accompagn® d'une ou de plusieur
la politique environnementale associée aux parcs éoliens.

Dans cette ®tude, |l es touristes (danois et su®doi .
jusqudé” @cherparpemaisnedans | e cadre dbéoffres durabl es as

en mer. Cette typologie de touristes avait été ciblée alors, en raison de son panier moyen élevé

que les acteurs du tourisme locaux craignaient de voir diminuer ou disparaitre. Ce sont aussi des

clientéles trés exigeantes pour lesquelles | 6of fre touristique a ®t ®
déinvesti ssements ®I| ev®s.

Enfin, la méme étude affrmequedans | e cas dbdéassociation dbéacti vi
développement durable, on peut attendre un impact positif sur la fréquentation qui devrait
de ce fait augmenter en induisant une nouvelle typologie de touristes.

Dans | 6 ®t (ioml Aude/P@) Imenée par VUES sur MER en ao(t 2015 ce sont des

touristes francais qui ont affirmé consentir a payer davantage leur séjour dans le cadre

déune offre associ ®e . Gkl® mardque pnp semsible tévoldionrdasb | e
publics et des positi onnement s ° | 6®gard du d®velo

2 V.Westerberg, Offshore wind farms in Southern Europe - Determining tourist preference and social acceptance, 2013

ETUDE DES IMPACTS . BBISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/
EN MEDITERRANEE $BR OURISME
Document de restitutieradphase 2 : Propositions pour maximiser des effets indui VUES SUR MER NGENIERIE




LES ENQUETES : DEREBEPTIONS TRES MATBIREMENT FAVORZSBEN CROISSANCE

2 Enqguétes de perception menées pour les
parcs en préfiguratiafu parc €olien en mer
YEU NOR 202916

Dans | e contexte dbune arriv®e prochaine de parc ®
pour objectif principal de mesurer | 6i mpact de | 6
touristes.

Ci-dessous quel ques extraits des points abord®s durant

2.1 Choix de destination et attractivité

Les vacanciers ont exprimé
en large majorité que
| 6i mpl antatio
ne constituerait pas un
frein & leur retour

Le parc éolien peut &tre un frein a mon retour potentiel

2,35% 1,18% 0,59%

10,00% .
potentiel (+ 95%)
9.41% M absolument pas
d Il ne semble donc pas que
Hinfluence trés faible les touristes locaux soient
W influence faible oppos ®s h | 6i
; éolien en mer pourrait
Winfluence moyenne A -
sbinstaller s
Winfluence forte vacances.

¥ trés forte influence

. e - . Ici ce sont 31,76% des
le parc éolien en mer peut étre une raison pour enquétés qui percoivent
revenir le voir le parc comme une
raison potentielle voire
certaine de revenir le

5.20% voir. Il se peutque | 6 e
17,06% de rareté soit une
attractivité supplémentaire
¥ Non car au moment ou se
¥ je ne sais pas déroule cette enquéte il

nbexiste aucu
littoraux frangais.

peut-&tre oui
¥ gui c'est une curiosité

¥ oui je viendrai sans doute |e voir

5,29%

La plus grande majorité
des personnes interrogées
ne percoivent pas le parc
éolien comme une
bk — attractivité touristique
supplémentaire. Il faut en
cela tenir compte que le
public interrogé était en
®non majorité francais et que la
# peut-&tre mais f'en doute France ne compte encore
aucun parc éolien en mer.
17,65% percoivent le parc
comme une possible voire
réelle attractivité a part
entiére

Le parc éolien en mer peut-étre une attractivité touristique
supplémentaire

oui pourquoi pas?
¥ Oui c'est sdr

™ Oui une forte attractivité

Source Enqu°te de perception des i mpaicVUBSsirMER nt i el s dodun
BRL, ETUDE DES IMPACTS. BE/ISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERGX
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LES ENQUETES : DERBEPTIONS TRES MATJBIREMENT FAVORZSBEN CROISSANCE

1 sembl e donc qudune offre touristique reli®e
attractivité touristiqgue nouvelle pour les vacanciers. Cette enquéte, menée entre 2015 et 2016
doi t °tre replac®e dans son contexte. Aujourddhui

familiarisé avec les énergies marines. Pour exemple, le parc éolien en mer de Saint Brieuc

est une attractivité nouvelle trés prisée par de trés nombreux touristesau poi nt dobéenvi seé
le triplement des navettes pour aller le visiter. https://www.ouest-france.fr/itourisme/en-bretagne-les-
visites-du-parc-eolien-de-la-baie-de-saint-brieuc-font-un-carton-cb422050-abcc-11ee-8ce5-c353cc4flal?

2.2 Développement durable et colts de séjour

Dans ce méme contexte (Hypothéesede | a pr ®sence dodébun parc ®ol i en
personnes enquétées devaient se prononcer sur leur attachement au respect de la planéte. Pour

mesur er j u ssensibblie pouwairtatliet, les questions se sont appuyées sur la méthode du
consentement a payer (choice experiment), qui confronte le positionnement de la personne

enquétéeal a r®al i t® dbébun engagement par |l a di mension f

A prix égal je choisirai un hébergement et des
activités respectueux du développement durable

Pres de 82% des
2,04% répondants qualifient
de forte a tres forte
4,715 ¥ sans influence/non concerné l6influence
h®ber gement
activité respectueuse

BATH 4199

Winfluence trés faible

" influence faible du développement
- . durable.
moyenne influence
Ninfluence forte
Winfluence trés forte 2 l
Je suis prét a payer un peu plus cher mon séjour pour des Cette affirmation

donne un résultat
cohérent avec un
changement qui
sbop re d
mentalités depuis
plusieurs années. Ce

services tenant compte du respect de la planéte

11,18%

H non sont en effet plus de
Hpeutdtre maisplutstnon  57% des personnes
M plutét favarable enquétées qui sont

plutdt favorables
voire tout a fait
favorables a payer
" tout a fait favorable pour des services
tenant compte du
respect de la
planete.

™ favarable

W trés favorable

ETUDE DES IMPAIIE LA MISE EN SEFE/DES PARCS EOISENOTTANTS COMMERK
EN MEDITERRANEE $HR OURISME e
Document de restitution de la phase 2 : Propositions pour maximiser des effets | VUES SU2 MER mjésjesie
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LES ENQUETES : DEREBEPTIONS TREIAJORITAIREMENVGRABLES EN CROISSEN

3 Enquétes de perception menées pour les
parcs en préfiguration du parc eolien en mer
DieppelLe Tréeport 20124016

Dans | e contexte doune #Henenme®@ete gnquétede percaptondvait par c ®
pour objectif principal de mesurer | 6i mpact de | 6
touristes.

Cikdessous quel ques

extraits des points

abord®s dur a

3.1 Choix de destination et attractivit

potentiel

3,92%

96,08%

Le parc éolien en mer peut étre un frein & mon retour

Les vacanciers ont exprimé en
large majorité que
I 6i mpl antati on
constituerait pas un frein a leur
retour potentiel. Il ne semble
donc pas que les touristes
|l ocaux soient
qgudun parc ®o0
puisse s 6i nst al dlieur
de vacances.

Les autres val
été choisies par les personnes
enquétées.

m absolument pas

M Qui peut-étre

le voir

3,27%1,96%
8,50%

3,27%
7,84%

75,16%

le parc éolien en mer peut &tre une raison de revenir pour

Ici ce sont 17% des
enquétés qui percoivent le
parc comme une raison
potentielle voire certaine de
revenir le voir. La plus
grande majorité des
personnes interrogées ne
percoivent pas le parc éolien
comme une attractivité
touristique supplémentaire. Il
faut en cela tenir compte que
le public interrogé était en
majorité francais et que la
France ne compte encore
aucun parc éolien en mer.

H Non

M Je ne sais pas

W Peut-etre oui

B Oui c'est une curiosité

B Oui je viendrai sans doute

M Oui c'est s(r je viendrai le voir

BRL
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LES ENQUETES : DERBEPTIONS TRES MATJBIREMENT FAVORZSBEN CROISSANCE

! sembl e d oentauristipuedralige & lawdndierdu parc éolien en mer puisse étre une
attractivité touristiqgue nouvelle pour les vacanciers. Cette enquéte, menée entre 2015 et 2016

doi t °tre replac®e dans son contexte. Aujourddhui

familiarisé avec les énergies marines. Pour exemple, le parc éolien en mer de Saint Brieuc

est une attractivité nouvelle trés prisée par de trés nombreux touristesau poi nt dbéenvi

le triplement des navettes pour aller le visiter. https://www.ouest-france.fr/itourisme/en-bretagne-les-
visites-du-parc-eolien-de-la-baie-de-saint-brieuc-font-un-carton-cb422050-abcc-11ee-8ce5-c353cc4flal?

3.2 Développement durable et colts de séjour

Dans ce méme contexte (Hypothése de la présenced dun parc ®olien en mer
personnes enquétées devaient se prononcer sur leur attachement au respect de la planéte. Pour
mesurer jusqudo’ cette sensibilit® pouvait aller
consentement a payer (choice experiment), qui confronte le positionnement de la personne
enquétéeal a r®al i t® doéun en pafganciteent par | a di mensi
A prix égal je choisirai un hébergement et des activités
respectueux du développement durable
1,31% 1,31% Entre influence
importante et
déterminante, ce sont
® peu senseible 97,38A%'des personnes
enquétées qui affirment
?/l moyennement sensible choisir  un  service
45,75%
® Influence importante resipeCtueU)_( de
Il denvironne
M Influence déterminente égal). 23

Je suis prét a payer un peu plus cher mon séjour pour des services tenant compte du respect de
la planéte

1,96%,31%

15,69%
22,88% M pas favorable du tout
W peut-étre mais a priori non
0y
15,69% m plutot favorable

mfavorable

W trésfavorable

mtout a fait favorable

42,48%

Cette affirmation donne un résultat cohérent avec un c hange men ere dans less 6 o p

mentalités depuis plusieurs années. Ce sont en effet plus de 83% des personnes enquétées
gui sont plutdt favorables voire tout a fait favorables a payer pour des services tenant compte
du respect de la planéte.

ETUDE DES IMPACTS.BBISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/ BRb
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LES ENQUETES : DEREBEPTIONS TRES MATBIREMENT FAVORZSBEN CROISSANCE

4 Enquétes de perception meneesrges
parcs en préfiguration du parc eolien en mer
LEFGL (Leucatel_e Barcares2017)

Dans | e contexte dbébune arriv®e
pour objectif principal de
touristes.

prochaine de

Plages : Le Barcares, Canet-en-Roussillon, Leucate, Port-La Nouvelle, Sainte-Marie-la-Mer et

Torreilles

Cidessous quelqgues extraits

des

nts abor d®s

poi

4.1 Choix de destination et attractivité

Le parc éolien peut-étre un frein a mon retour
potentiel

21,98%

= Non concerné

31,87% |

[

| ‘ y 7.33%

27,84%

= Peut-étre oui
= Je ne pense pas non
= Probablement pas

1 Non

Le parc éolien peut étre une raison de revenir pour le voir

= Non concerné
12,45%

=1
O

9,16%

35,530 = Non

= Peut-étre mais je ne
crois pas

= C'est possible

11,36% = C'est probable oui

Le parc éolien peut étre une attractivité
touristique supplémentaire

= Pas concerné
12,45“ l 24,91%
= Peut-étre mais je ne

\ - pense pas
’ 8,06% | » C'est possible, oui
23,81%

22,34%

8,42%
= Absolument pas

= Probablement

La valeur positive «xouié n 6 a
été choisie par les personnes
enqu°t ®es. Cbes
ne figure pas dans la Iégende ci-
contre.

Les deux valeurs qui dominent
(60%) montrent que le projet
des éoliennes flottantes du
Golfe du Lion ne sera pas ou
probablement pas un frein au
retour pour cette part de
| 6®chantill on.

On retrouve ici probablement les
touristes qui avaient répondu
favorablement a la premiére
affrmation de ce chapitre. La
proportion est sensiblement la
m°me, (44%) affi
possible, probable, voire,
certain que le projet éolien
flottant du Golfe du Lion sera
une raison de revenir pour le
voir.

A noter: pr s dou
Il 6®chantill on non
concerné », quand plus de 8%
sont catégoriquement en
désaccord et plus de 22% tres
dubitatifs.

Pour prés de 45% de
| 6®chantill on i
probable ou sir que le projet
des éoliennes flottantes du
Golfe du Lion soit une
attraction touristique
supplémentaire.

BRL
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LES ENQUETES : DERBEPTIONS TRES MATJBIREMENT FAVORZSBEN CROISSANCE

1 semble donc qudune offre

t 0 u n emsnmei pyisse étre tné i ® e

attractivité touristique nouvelle pour les vacanciers. Cette enquéte, menée entre 2017 doit étre
replacée dans son contexte. Elle montre des résultats supérieurs a celle de 2015 en ce qui
concerne la possibilité de revenir pour voir le parc et sa perception comme attractivité

touristiqgue supplémentaire

Aujourddédhui en France, I e

publ i c

est

exemple, le parc éolien en mer de Saint Brieuc est une attractivité nouvelle trés prisée par

de trés nombreux touristes a u
visiter.
font-un-carton-cb422050-abcc-11ee-8ce5-c353cc4flal?

point

L 6 e n gaqui°seéremenée sur le littoral du golfe du Lion e n
actualisée de ces perceptions.

déenvisager | e

https://www.ouest-france.fr/tourisme/en-bretagne-les-visites-du-parc-eolien-de-la-baie-de-saint-brieuc-

4.2 Développement durable et colts de séjour

Dans ce m°me contexte

(Hypoth se de | a

®t ® 2 0 2 4 avpiraunermisidnt r a

personnes enquétées devaient se prononcer sur leur attachement au respect de la planéte.

Pour mesurer jusqubéo’¥ cette sensibilit®
méthode du consentement a payer (choice experiment), qui confronte un positionnement & la
r®alit® ddédun engagement par di mension fi
A prix égal, je choisirai un hébergement et des . il o .
sl z a sensipilite exprimee en amon
activités respectueux du développement durablg se confirme quand prés des
1,8 1,109 7 3304 = Pas concerne 79% de | 6®chant
choisir probablement ou avec
'/ 10,9994 " Absolument pas certitude un produit durable &
' . L prix égale avec son équivalent
? = Peut-étre mais je N€ o1 durable.
ense pas .
Cospoatie,cu (8 PO o «ny
|
0,
56,04% 22,71% = Probablement représente moins de 3% de
| 6®chantill on, (
- C'est s(r résultats des deux affirmations
précédentes.
Je suis prét a payer un peu plus cher mon séjour
pour des services tenant compte du respect de la
planete
i Pr s de 50% de
= Pas concerne affirme étre prét a payer un peu
5’13%8 o plus_ cher son séjour pour des
) 0 = Absolument pas services tenant . compte du
29,67% ' respect de la planéte.
/AlS,%% A o Si | 6don n pcongpte dla
= Peut-étre mais je ne  proportion des enquétés (22%)

e e O
-l

= C'est possible, oui

= Probablement

C'est s(r

qui pense cela possible, cela
donne un résultat de 72% de
| 6®c hantill on
favorable a cette affirmation.

ETUDE DES IMPACTS BBISE ESERVICE DES PARCSIESS FLOTTANTS CEREIAU;

EN MEDITERRANEE S8R OURISME
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LES ENQUETES : DEREBEPTIONS TRES MATAIREMBNFAVORABLES EN (G8BAINCE

5 Enquéte de perception contenue dans la
th se : Analyse ®con
territorialed e s E MR | e cas
en mer de Bretagne

C

Soazig Lalancette UBO Brest 2019
Extrait de |l a partie d®di ®e ~ | 6i mpact touristigue

Les enquétes menées lors de cette thése mettent en évidence les points suivants :

O La distance influence I'engouement pour le développement touristique, les ménages
éloignés exprimant un intérét plus marqué.

O L'intérét des ménages pour I'enjeu touristique suggére une demande potentielle pour
le développement d'activités touristiques liées aux parcs d'Eoliennes Posées en Mer.
Ces résultats correspondent a d'autres études montrant que la création d'activités
récréatives peut influencer positivement I'acceptabilité des parcs éoliens en mer. L'influence
du lieu géographique sur l'intérét pour I'enjeu touristique souligne la nécessité de
considérer les spécificités locales dans la communication sur les projets d'énergie marine.

6 Conclusion des enguétes de perception

Ces enquétes montrent une acceptation a croissance constante des projets éoliens en mer
manifestée par les touristes francais et étrangers des les premieres enquétes. lls affirment

toujours plus nombreux au fil des annéesquel 6 hypot h™ se dodiostllégumlalsand®o !l i en
cétiére de leur lieu de séjour :

ONe Iles emp°chera pas doéy revenir
O Peut constituer une attractivité touristique nouvelle

O Qui les fera revenir pour la voir

lIs affirment en outre, en croissance constante également, leur consentement a payer plus cher
leur séjour si des activités et services respectueux de la planéte leur sont proposés.

Ces résultats sembl ent confirmer que | 6accuei l des parc:
favorable en ce qui concerne le positionnement des touristes.

BRI P @  ETUDE DES IMPACTS BBIISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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Les principales orientations
stratégiques du tourisme
dansle Golfe du Lion
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LES PRINCIPALES ENRTATIONS STRATE@S®DU TOURISME DAESSOLFE DU LION

L6bobjet de | anpstdpametredem@fixli etiser | 6arri v®e des pa
mer au profit des littoraux touristiques. 1 spéparér fe tedrain des effets induits

potentiels a venir en présentant un large éventail d éffets potentiels que pourraient induire

| 6 ilamtation en mer des parcs éoliens commerciaux sur le tourisme. Aut ant ddacti ons

|l es acteurs du tourisme pourront sbéapproprier ou
leurs partenariats a valeur-ajoutée avec les porteurs de projet de parc éolien en mer. Mais,

aucune mise en perspective conceouasesactivitésndmeuteni r d o
étre légitime ou simplement pérenne, sans étre charpentée par une cohérence forte avec les

besoins et les visions de ceux qui y vivent. C 6 e s tce ¢hapilre sg coosacre, strate par
strate, N mettre en |l umi re | densemble des orient
territoire. En extrayant les récurrences majeures et points les plus saillants de cette collecte

exhaustive, la trame - tremplin des propositionsavenirpr end f or me et so6®toff e.

Léensemble des ® ®ments coll ect®s est issu de | 6ex
de développement du tourisme est déployée (logos ci-apres) :

 Lithardd

* Pecke

* Econystivees

* Parts ot irdysiries
* Edecaion

* Déchets

|

Plan
Bleu MED2®5©

Construisons ensemble
I'avenir de la Méditerranée

29

PLANLITTORAL24 e o O . .

MEDITERRANEE [l / y
s e SUSTAINABLE

Tluner !
A TOURISM.- = - =

ontrats de plan

A
)
FRIANCE
TRANSITION ETAT-REGION

Agen'celde deVEIoppement ECOLOGIQUE Batir aujourd'hui la France de demain
touristique de la France

SRADDET

SCHEMA REGIONAL D/AMENAGEMENT
DE DEVELOPPEMENT DURABLE
ET D'EGALITE DU TERRITOIRE

N
.

v )

RDEZI

Provence-Alpes-Céte d'Azur
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LES PRINCIPALES QRIETIONS STRATEGIQDE TOURISME DAESSOLFE DU LION

REGION
Destlnatlon SUD

.cmta nie rowcs

COTED'AZUR
Comité Régional du Tourisme et des Loisirs

%7 COMITE
g DE TOURISME

Parc i
e R Kvan 1
egionel 4o 1o Narbonnaise T O IRISME - Y
de Camargue — en méditerranée - -

PROVENCE
“TOURISME

5‘:&'%5%%? PAYS CATHARE

TOURISME

Communauté d'agglomération

GARD A=

T 0 U R I S M E Arles Crau Comargue Montagnette
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LES PRINCIPALES QRIETIONS STRATEGIQDE TOURISME DAESSOLFE DU LION

1 Laméditerranéé& son tourisme

® | a méditerranée dans le Plan Bleu

La durabilité en ligne de mire

Depui s 1989, I e Pl an Bl eu sb6i nt ®r e s wearismeoen t
Méditerranée en termes de durabilité. Faisant suite a plusieurs programmes d'activités sur ce
théme, le Plan Bleu a par exemple défini dés 2007 une liste d'indicateurs de la durabilité du
tourisme.

Figures: Plan bleu enjeux importants pour le tourisrdiegrate Source Plan Bleu 2024

@9

A
O B
W) 4
GOUVERNANCE INTEGRITE PATRIMOINE
PARTAGEE EMVIRONNEMENTALE CULTUREL PROTEGE
Garantie d’une gouvernance Mesure, réduction et Protection du patrimoine culturel
et des partenariats inclusifs, atténuation des impacts via des relations équilibrées,
efficaces et transparents environnementaux du tourisme respectuesuses et fructueuses
PROGRES SUCCES
SOCIAL ECONOMIQUE
Assurance de droits sociaux, Développement d'une industrie
d'emplois décents, d'opportunités égales touristique résiliente,
et de ressources de base pour tous competitive et innovante
Source Fosse & Le Tellier, 2017
Les premiers indicateurs de durabilit® du to
des changements que la crise du COVID a induits. Les tendances vers un tourisme plus durables
que | 6on pouvait percevoir chez certaines t
aujourdobéhui un mouvement de fond partag® des

u
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LES PRINCIPALES QRIETIONS STRATEGIQDE TOURISME DAESSOLFE DU LION

Une feuille de route pour la transformation du tourisme en Meéditgirdeéeg
Mediterranean Sustainable tourism)

Extrait s :[keeilletedrdte podrein tourisme plus vert, inclusif et résilient en Méditerrané
(Novembre 2022)

L'"objectif de ce rapport est d' ®valuer |da®laat
région méditerranéenne dans une ere post-COVID-1 9 , en sdappuyant sur
traitant du Tourisme durable en Méditerranée : Etat des lieux et orientations stratégiques (Fosse

et Le Tellier, 2017). L'objectif du rapport est d'aider les décideurs et les communautés locales a
développer un tourisme plus intelligent, plus écologique et plus s(r suite a la crise sanitaire
mondiale.

Ce rapport est destiné a servir de base a une éventuelle stratégie méditerranéenne pour le
tourisme durable (SMTD).

® Marché de I'écotourisme

Le tourisme basé sur la nature, ou écotourisme, est un marché en pleine expansion dans ou a
proximit® des zones prot®g®es (ZP). Sel on | a
des formes de tourisme basées sur la nature, dans lesquelles la principale motivation des
touristes est I'observation et I'appréciation de la nature ainsi que des cultures traditionnelles qui
prévalent dans les zones naturelles.

Elle contribue également a minimiser les impacts négatifs sur I'environnement naturel et
socioculturel, et a soutenir la préservation des zones naturelles qui sont utilisées pour
I'écotourisme. Il s'agit de voyager vers des destinations préservées ou la faune, la flore et le
patrimoine culturel sont au centre des attractions.

A l'échelle mondiale, le marché de I'écotourisme était évalué a 181 milliards de dollars en
2019, il devrait atteindre 333,8 milliards de dollars d'ici 2027, enregistrant un taux de croissance
annuel composé (TCAC) de 14,3 % de 2021 a 2026

La mer Méditerranée, qui englobe 8,33 % d'aires marines protégées (AMP) est un haut lieu
du tourisme de nature. Selon une récente enquéte européenne, 43 % des recherches de ses
touristes portent sur « I'environnement naturel de la destination ». Des initiatives régionales
récentes, telles que le Réseau méditerranéen d'écotourisme (MEET) et le projet DESTIMED PLUS,
encouragent activement les expériences d'écotourisme de haute qualité qui profitent a la
préservation et aux communautés locales.

® Six orientations straggjues

Six orientations ont été adoptées pour structurer la feuille de route du tourisme en Méditerranée :

(@]

Une planification stratégique,

(@]

Une gestion adaptative,

O«

Des infrastructures et connectivité résilientes,

(@]

Une gouvernance inclusive et multi-niveaux,

(@]

La communication et la responsabilisation des visiteurs,

O«

Le soutien aux communautés vulnérables, autant de domaines tangentiels qui comblent le
fossé entre la complexité du tourisme et la situation idéale. Ce pont est essentiel pour
surmonterlesdéfis i denti fi ®s et mettre en Tuvre | a

P%  ETUDE DES IMPACTS.BRISE EN SERVICE BRRCS EOLIENS FLOVT® COMMERCIAUX
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Leschémaci-apr s ordonne | 6ensemble de ces orientations

Figures : Intégration des défis, de la vision et des orientations stratégiques vers un tourisme durable

Directions stratégiques Défis

au changement ...

Loy s d’ : s,
000 _cures d'attén,, . Mag
p00% e ™ Htion g

Adaptive management

Mod
Synergies  touristigue

Vision

Sr_xut!'en aux communautés = 33
vulnerables

Source Plan Bleu

Ces réflexions stratégiques visent le renouvellement des modelespr ®c ®dent s du touri s
pourquoi, par exemple, en ce qui concerne les défis environnementaux, la recommandation

principale est de développer des modéles alternatifs au tourisme de masse. Eviter la
concentration dans le temps et I'espace, en supprimant progressivement l'utilisation des énergies

fossiles, et en encourageant les séjours plus longs et les destinations plus proches. L'efficacité

des ressources et la circularité sont également essentielles pour l'industrie et les services du

tourisme vert.
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¢ Méditerranée 2050 (déclinaison a la Région Sud (Septembre 2022)

Dans |l e cadre de | a bonne mise eB8, pdudaprotectiahdeld a conv
Méditerranée, le Plan Bleu a été chargé de réaliser un exercice prospectif sur son état : MED

2050. Le projet se décline également en projets appliqués a des zones géographiques

M®di terran®ennes pr®cises. Cdest dans canBedre que
etlaRégionSuddont | 6essenti epresest synth®ti s® ci

La démarche prospective MED 2050 déclinée pour la Région Sud est basée sur son plan climat 2.
Parmi les actions retenues pour inciter le changement profond des comportements nous avons
sélectionné celles qui peuvent plus directement étre reliées au tourisme dans le cadre de
partenariats entre parcs éoliens en mer et territoires touristiques littoraux :

O«

Développement des transports en communs, de la marche et du vélo

(@]

Dépollution des ports

(@14

Déploiement des équipements de bornes électriques dans les ports

(@]

Développement de la filiere de recyclage des 100% des bateaux en 2050

(@]

Développement et adaptation au télétravail

(@]

Développement des EnR

(@]

Encouragement a la mise en place des SfN4

(@]

Planter 3 Millions des arbres résistants a la chaleur

(@14

Préserver la biodiversité

(@]

Adopter la charte zéro déchet plastique pour toutes les communes a horizon 2050

3 https://eur-lex.europa.eu/FR/legal-content/summary/barcelona-convention-for-the-protection-of-the-
mediterranean.html

4 solutions fondées sur la Nature
BRI . PP  ETUDE DES IMPACTS.BBISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
A EN MEDITERRANEE $HR OURISME
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2 Littoral 21 (Occitanie)

(source : https://lwww.prefectures-regions.gouv.fr/occitanie/Region-et-institutions/L-action-de-I-
Etat/Mer-et-littoral/Le-plan-littoral-212/Plan-Littoral-21/#titre )

® Résilience du littorat économie bleue : une nouvelle étape du Plan Littoral 21

Dans un contexte de concurrence accrue avec les autres bassins littoraux méditerranéens, le Plan
Littoral 21 déploie un volet « Attractivité du Littoral et Tourisme » pour favoriser :

0 la préservation, la restauration et la valorisation des espaces littoraux et maritimes,
O la transition écologique, énergétique et numérique des ports de plaisance ainsi que le
développement de nouveaux services, en réponse aux attentes de la clientele,
O lamontéeengamme de | 6offre touristique au sein des s
O la création de nouveaux services et infrastructures comme ceux liés a la mobilité douce ou
a la valorisation du patrimoine maritime, culturel et naturel,
Ol e d®pl oi ement déi nnovat i oments teunistiqgues eésilientsvee ¢ de's
durables.
Le littoral et l a mer constituent wun facteur dobéat
majeur concilier i mp®r ati vement avec |l a richesse e
doexception aviuwmlsidn ®rqaubdialvietc® lddbun territoire forteme
aux impacts du changement climatique.
® | es enjeux et priorités
35

Littoral 21 concentre ses actions autour des enjeux majeursquesontld adapt ati on au c¢hang
climatique et la diminution de la vulnérabilité du territoire. Ses priorités sont la protection et
la résilience du littoral, sa transition écologique et énergétiqueetl 6 ®c onomi e bl eue

Un tourisme responsable et une bonne qualité de vie pour les habitants seront de nouveaux
facteurs doéattractivit® pour |l e |littoral

Parmi les actions a mener :

O Lamodernisationdesports de plaisance

O«

Larequalification des stations littorales

0 rénovation des espaces publics,
0 leur verdissement
0 leur adaptation au changement climatique

O Lavalorisation et la préservation du patrimoine culturel et naturel pour le développement
d@n tourisme 4 saisons

(@]

La préservation des ressources

0 développer un nouveau tourisme durable, source de richesse pour le littoral,

0 prendre en compte les capacités d 6 a eilades territoires, en particulier au regard de
la ressource en eau, de | 6 acinges rejets surl 6 ®desrhilieux récepteurs et du
foncier.

ETUDE DES IMPACTS BMISE EN SERVIGSIPARCS EOLIENSFLANTS COMMERCH/ (il BRb
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3 Stratégie nationale pour la mer et le littoral

20232029

Plusieurs versions préparatoires de cette stratégie ont ser v i

investigatons. En accord avec | e commanditaire de cette mi
laversion définitive de la SNML pour la fagcade Méditerranéenne pour en intégrer la synthése
au document final.
D6or es e travdu®préparatoires soulignentl 6 engagement progresusi f des
la voie du tourisme durable en mettant | 6identit®
au clTur de | ebanscescontexdd, atbgsique le tourisme cotier et maritime est en forte
expansion, une transition vers un tourisme bleu durable, t ourn® vers | 6environn
est nécessaire.
La SNML porte ainsi | e double objectif de renforce
une économie du tourisme durable,t out en veillant ° |l a protection
maritime.
. . ;- .

4 COrientations stratégiques et enjeux de la

filiere
Le tableau ci-apres synthétise les principales orientations stratégiques des organismes du tourisme
depuis | 6®chedu @& mothh®dladlel ¢ ulsocal e. Léobjectif est
des futures collaborations avec |l es op®rateurs db

seralegage doact i eajostée, notanariemt sur le long terme.

‘ Orientations stratégiques ‘

Larecommandationest donn®e

L6Organi sation mo
tourisme (OMT), institution
spécialisée des Nations Unies,
organisation internationale chef de
file dans le domaine du tourisme.

159 pays membres

Documents de référence :

9 Programme de développement
dur abl dzon2030 étdes r
objectifs de développement
durable (ODD) de portée
universelle.

I Ensemble de sa politique
appuyée sur les 17 ODD
(objectifs de développement
durable) de | 60N

| Tourisme pour la nature et le
développement : Un guide de

bonnes pratiques

mondi al e du

spécificités de leurs territoires. Les axes prioritaires :

I promouvoir un tourisme responsable, durable et universellement

accessible

91 valoriser le réle moteur du tourisme pour la croissance économique,
le développement inclusif et la durabilité environnementale.

TEncourager

ffval oriser
environnementales

| 6application
| 6®cot ouri sme

| 6®chel | e
touri sme) c o meméorcérles 6 G
identit®s r ®@peemaultivst led difteremces et

déappui et de

du Code
et | 6 ®du

BRL
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‘ Orientations stratégiques ‘

LoUni on Eur op®enn| | Stimuler lacompétitivité du secteur touristique en Europe

fPromouvoir |l e d®vel oppement doun
Documents de référence : de qualité
9 Charte européenne du tourisme fConsolider | &dimage de | 6Europe ¢
durable, créée par la Fédération durables et de qualité
EUROPARC I Exploiter au maximum le potentiel des politiques et instruments
financiers de | 6UE pour d®velopp
I Investir pour le développement de mobilités plus durables dans les
territoires.
ATOUT France Monter en gamme et qualité plutdt que de chercher a augmenter le
Agence de développement nombre des visiteurs
touristique de la France 1 3 priorités : évaluer, transformer, relancer
. 9 Une économie touristique appuyée sur des modeles plus compétitifs,
Document de référence : durables, qualitatifs, innovants et inclusifs
1 Feuille de route 2022-2024 : 7 Letourismedurable: f il conducteur dece ac

accélérer collectivement la
relance et la transformation

durable du tourisme francais Par mi |l es axes dbéaction prioritai
4 Plan destination France 2030 i Lissage de la fréguentation touristique
(avec | 8 ADEME) 9 Meilleure répartition de la clientéle étrangere sur les territoires

I Réaliser des parcours, des circuits clé en main pour distribuer les flux
sur le territoire

ADEME 1 Activer la transition écologique du tourisme

Agence de la transition écologique | q Accompagner la mise en tourisme des offres de transport et de

mobilité dans les territoires

Documents de référence : {1 Accompagner le secteur pour la rénovation thermique des batiments
9 Plan destination France 2030 déh®bergement touristique
(vise a faire de la France la 1° fSoutiens ° |1 dalimentation durabl

destination de tourisme durable. o . . .
o - 1l Sensibilisation des touristes, sobriété des consommations
q Stratégie pour la transition

écologique du secteur du ff'Soutien " 1 6innovation
tourisme 2023-2025
Cf. Cartographie de périmétre de la
strat®gie dbéinter
pour le secteur du tourisme en
ANNEXES.
OCCITANIE
Contrat de Plan Etat Région 1 Evoluer vers une montée en gamme sans sacrifier les valeurs
sociales
Document de référence : 1 Développer le tourisme en respectant les enjeux environnementaux
1 CPER économiques et sociétaux
I Conforter les grands sites patrimoniaux et la Marque Sud de France
fR®uUssir ~ sodadapt e smaitdestimatiodse fPaan d e
op®rationnel des Mobilit®s, M6 Tag

9 Accélérer la mutation des entreprises vers les pratiques durables

I Soutenir et accélérer la transition numérique des TPE/PME du
tourisme

1 Tourisme résilient et innovant face aux impacts du changement
climatique

9 Accélérer la décarbonation des activités touristiques
I Former les acteurs du tourisme et sensibiliser les visiteurs
fContrats de marque ~ |l dinternat:i

Té

ETUDE DES IMPACTS.BBISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/ o BRI;
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‘ Orientations stratégiques ‘

Schéma Régional

dé Am®nagement ,
Développement Durable et
déf£galit® des T
(SRADDET)

de

er

fLéatt®nuation et | dadaptation au

fMaintenir et d®velopper |l a vocat
disponibilité de la ressource en eau dans une approche multi-usages

9 Accélérer le virage numérique du tourisme

fD®vel opper | a place du mobile di
fTAccompagner | 6®volution des Gran
deviennent des destinations intelligentes « smart destination »

fD®vel opper | 6®conomie bl elemespect |

des enjeux de préservation et de restauration de la biodiversité
9 Faire évoluer les pratiques touristiques vers davantage de durabilité
i Diffusion des consommations touristiques au-dela de la bande coétiére

11 Adapter les stations littorales aux mutations du climat et aux
nouvelles consommations touristiques

1 Assurer une organisation durable de la plaisance et des autres
activités nautiques et de loisirs

TAcc®l ®rer |l a transformation de |
| 60cci tani e umedaans |®tgansidion értrgétique et
écologique

Sur le LITTORAL :

TEncourager |1 0®volution des stati

9 Envisager la relocalisation des activités les plus exposées aux
risques

fD®vel opper une offre doh®ber geme
réversible

des Loisirs (CRTL)

Document de référence :
9 Le Schéma Régional de

des Loisirs 2022-2028

https://pro.tourisme-
occitanie.com/actions-du-

et-des-loisirs-2022-2028/

f Enlienaveclast r at ®g i
R®gi on a l@empploouir,
souverainet®
écologique (SRESTE) 2022 -
2028

Comité Régional du Tourisme &

Développement du Tourisme et

crtl/strategies/le-schema-regional-
de-developpement-du-tourisme-

e
I

el

Le Tourisme:1**Ambassadeur de | 6attracti
indi spensable transformation des

4 priorités identifiées pour le tourisme en Occitanie

I La transition écologique, sociale et numérique des entreprises et des
territoires touristiques,

1 De nouvelles dynamiques économiques locales en lien avec les
habitants,

fUne attractivit® enforc@®ss des
destinations,

9 Une gouvernance efficiente a conforter
Les axes :ddbactions

9 Ce qui est fait pour le tourisme doit souscrire aussi aux besoins des
habitants

fDi mi nuer |l a d®pendance |l ittorale
(72%)

9 Prise en compte lesdangers d &6 ®r osi on, de subr
des températures

TAnticiper |l e d®placement et | 6ad

9 Résoudre les problémes de recrutement et fidélisation des
saisonniers

1 Parvenir a engager les structures vers leur amélioration durable
(Transformation énergétique, environnementale et écologique)

I Décarboner les mobilités

I Conscientiser les acteurs et les visiteurs

il Transformation durable des stations

1 Savoir évaluer la durabilité du tourisme

I Mise en tourisme des atouts sportifs régionaux

I Renforcer le tourisme des savoir-faire

ffval oriser toutes |l es formes doat

BRL-

S
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‘ Orientations stratégiques ‘

D®partement de |
GRAND NARBONNE

Documents de référence :
TPLAN DOACTI DNS

agence de développement
touristique AUDE Pays Cathare

https://pro.audetourisme.com/fr/a
dt/documents/2023-adt-aude-
plan-action.pdf

9 GRAND NARBONNE 2030

0

2

AUDE : priorittal 6attractivit®
I Améliorer la mixité des usages
£l argir | 6accessibilit®
7 Avoirlacapacittasouscrire aux ambitions
I Se rapprocher du littoral
-f£comobilit® (+ dobéaccessibilit®
- Liaisonnement des stations
- ltinéraires culturels
GRAND NARBONNE 2030
Lébexcellence en 6 ptlles
finotouri sneomet gastr
I Ecotourisme
il Tourisme de savoir-faire
1 Tourisme culturel et patrimonial
9l Croissance et tourisme bleu
I Tourisme actif

Parc Naturel Régional de la
Narbonnaise

Document de référence :

| Diagnostic de territoire du Parc
naturel régional de la
Narbonnaise en Méditerranée

9 Document de travail/ Version du
ler février 2023

Développer un véritable tourisme de nature structuré dans le Parc
Naturel Régional de La Narbonnaise

fRenforcer |l a sensibilisation du
| 6or i ent mfessiannels dugairispe vers une gestion plus
environnementale,

fR®ussir | e d®vel oppement tourist
(Grand Castelou, Saint Luci eé),

1 Développer la marque « Valeurs Parc naturel » afin de fédérer un
r®seau dobact edenaturd nootivési(reheligeyns, e

restaurateurs, guidesé)

fD®vel opper |1 6®comobilit® tourist
I Mener le développement raisonné des activités de pleine nature dans
|l e respect de | 6environnement af

dérangement de la faune notamment pendant la saison de
reproduction.

filnciter ° | 6am®lioration des pr a
milieux naturels (notamment pour les manifestations sportives) par la
concertation et la sensibilisation des communautés de sportifs de
nature,

TAssurer | a bonne gestion de | d6en
| 6ensemble du Parc naturel,

1 Développer une image « Nature » pour la Narbonnaise

1 Développer des collaborations avec les parcs naturels mitoyens
(Corbieres Fenouilledes et Parc marin du Golfe du Lion), et avec les
partenaires touristiques (Cote de Midi et autres OT, ADT11, CRTL
Occitanie etsocio-pr of essi onnel s et assoc
une offre partagée de tourisme de nature durable.

D®partement de |

Le schéma départemental de
développement du tourisme et des
loisirs

)

Consolider le positionnement de la destination Hérault autour d'un

tourisme durable, responsable et exemplaire ; Capitaliser sur les

réussites et Innover

1 Equilibrer les flux sur le territoire

I Gérer dans le méme temps la fréquentation et la préservation de la
biodiversité

fD®vel opper | dattractivit® du |it

fDiversifier | es compl ®ments doof
événementielles et culturelles

I Conforter le positionnement sur sport et nature, culture, patrimoine,

Tnotouri smeé

I Continuer a mener la transition numérique
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‘ Orientations stratégiques ‘

Agde 2030 Elargirl es composantes de pbudlnemauyedle d e
visibilité /reconnaissance

Documents de référence 1 Positionner une offre qualitative de tourisme de pleine nature et

1 Agde 2030 sportif
il Réussir a donner une image plus culturelle (projet Art et Histoire)
fRedynamiser | e territoire avec d
fvalorisation du port fluvial, au

et de la Méditerranée
9 Protéger et valoriser la biodiversité (notamment marine)

1 Mener une politique offensive de gestion des déchets avec une filiére
de valorisation a la clé

Département du GARD Faire progressivement du tourisme gardois un modele de
développement durable et éthique et prioriser un leadership sur les

Le Schéma Départemental du courts-sejours

Tourisme, des Loisirs et de fMettre en place une strat®gie nu
| & Activitérdu Gard 2023-2028 de la data au service du client, dans une logique de design thinking.
https://iwww.protourismegard.com/u | | Conduire un changement profond dans les pratiques et les offres, de
ploads/2023/07/plan-dactions-2023- | é@ransformation a la consommation éthique.

gardtourisme.pdf 9 Stimuler la demande par les leviers numériques
Valorisation des filiéres prioritaires :

1 Activités de Pleine Nature : stratégie régionale en faveur du tourisme
a vélo, promotion dans les différents contrats de destination,
développement du club trail...

I Savoir-Faire : fédérer les acteurs de la filiere, valoriser les offres de

vi sites, construire un plan dbac
TAgritouri sme et i mnlesexpéuieances me in
agritouristiques dans les « Fabuleux Voyagese et | 6 Oc ci
Tour, d®velopper | 6®v ne me rrascimait g
Week-end »

fConsolider | 6o0f fViaRhodaeEurov@d 1G,t our i s
Méditerranée a Vélo Eurovélo 8, Grande Traversée du Massif central

aVvTT.
REGIONSUD Provence Alpes C!te doAzur
Contrat de projet Etat Région Une déclinaison opérationnelle du Contrat de projet/Cont r at d |
+ Un co@mventr dpou| 2021-2027 déclinée en 12 priorités parmi lesquels nous retenons :
tourisnmexesuRhine |fpPriorit® 1 : | 6adaptation ~ la t
environnementale
Documents de référence : Avec deux axes forts :
9 CPER - La transition environnementale et la mobilité
fContrat déavenir -LO®igl i bre, |1 6enseignement et | &

I La priorité 5 : Tourisme Mer et Littoral

A noter : la priorité concernant le développement économique figure en 8e
position, soit derriere celle du tourisme.

Les lignes principales :

9 Gestion du littoral et des lacs intérieurs a des fins touristiques,
environnementales et de maitrise des risques
- Maintenir ou développer les activités touristiques
- En anticipant les effets du changement climatique
- En se prémunissant des risques littoraux

- Par des moyens compatibles avec les enjeux de préservation de la
biodiversité marine et du fonctionnement des écosystemes cotiers

BRI P ETUDE DES IMPACTS.BHISE EN SERVICE FRRCS EOLIENS FLOVT2 COMMERCIAUX
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LES PRINCIPALES ORIETIONS STRATEGIQDE TOURISME DANS I EE DU LION

‘ Orientations stratégiques ‘

I Préserver la biodiversité et les paysages marins
-Au profit de I b6attractivit® dou
ressources a forts enjeux :
- Les réservoirs de biodiversité marine
- Les aires marines protégées
- Les aires de mouillage organisées

fEnjeux de | 6entretien des ports
environnementale

fForts enjeux doéune meilleure ges
plages et eaux propres

9 Aménagement, requalification et maitrise des flux sur les sites
touristiques sensibles
- La maitrise des flux reste prioritaire, ce qui impose
- De travailler en profondeur sur les mobilités
-D6i mpl anter de nouveaux service
- Degénérerdesoutl s i nnovants doéinfor ma
doéoitin®raires et/ ou de stationn

I Remise a niveau des hébergements touristiques (hors 4* et palaces)
pour assurer une nécessaire montée en gamme en termes :
-ddédexcellence
- d 6 emplarité
- de prise en compte des attentes environnementales
- de rénovation/ création de logements pour les saisonniers au sein

de leur lieu de travail,

il Mise en tourisme des véloroutes et voies vertes
- Nouveaux aménagements
- Implantation ou organisation de nouveaux services aux usagers
- Amélioration des continuités sur les itinéraires

91 Compenser les déséquilibres

- En déconcentrant les flux
- En travaillant sur la visibilité de sites secondaires, les faire monter
en gamme, les marketer

9 Développer le marchéinternati onal et | 6i ndustr
1 Exploiter la digitalisation du tourisme pour innover dans les usages

- Emergenced dun incubateur d®di ® au

-Am®l| i oration de | 6exp®rience cl
numeériques, tablettes, bornes)

- Renforcement du « digital héritage », notamment dans les musées
et monuments

La Métropole Aix-Marseille-Provence :
fOpti miser | d6attractivit® technol
- Opérer la transformation numérique et environnementale des ports

9 développer le péle nautisme sur Martigues (Caronte) et Port-Saint-
Louis du Rhéne

il Réaffirmer les ambitions maritimes de Marseille
fBesoin doune meilleure lisibilit

SRADEET 1 SUD : Schéma
régional d'aménagement et de
développement durable et
dé®gal i t® du terr

(2030-2050)

Trois grandes lignes transversales :
1 Concilier attractivité économiques et résidentielle du territoire

9 Améliorer la vie quotidienne en préservant les ressources et en
réduisant la vulnérabilité

futiliser |1 dopportunit® de | a m®t
développement équilibré des territoires

ETUDE DES IMPACTS . BBISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/

EN MEDITERRANEE S8R OURISME
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LES PRINCIPALES QRIETIONS STRATEGIQDE TOURISME DAESSOLFE DU LION

‘ Orientations stratégiques ‘

Le SRDDII sb6engage leetspécifique gelondes i s
territoires :

9 Engagement a porter les 3 enjeux de :

- Latransition numérique
- La transition environnementale
- La professionnalisation

i1 En développant

-Davantage dodéoffres pour des cli
- Enconservantles parts de march® ~° | 6i

Les secteurs structurants et significatifs :

il Tourisme de nature

I Tourisme patrimonial et culturel

fTouri sme dbdéaffaires et de congr |
1 Vélo & itinérance

q Croisiere

il Nautisme

Une attention particuliére :
SRDEIl : Schéma régional de

développement économique  sur le tourisme événeme nt i el qui se doit d
d'innovation et plus durable |
d'internationalisation 2022/2028 fSur | 6®cotouri sme

Le SRDEII souligne le rdle de vecteur de stabilisation du tourisme et
met en avant :

fLes enjeux de mobilit® et ddadap
(télétravail)

{ Lanécessitédeval ori sati on doéun touri smi

Désengorger du littoral :

i Laligne Nouvelle Provence-C* t e doAzur

9 Une modernisation de la signalisation

fDes ptles do®changes multi modaux

9 Un report modal facilité

9 Un programme de rupture en faveur du vélo et la finalisatio n d 6 u
Sch®ma r ®gional v®l oroutes et vo

La transition écologique et le Tourisme :

I La mutation indispensable du tourisme et la refonte de ses modéles

fL6®cotouri sme comme | evier per me
alternatif (masse/littoral/saison)

Le numériqgue comme tremplin pour :

91 Economiser les ressources

i Mieux informer

TExp®ri menter des cas doOousage dan
tourisme :

- D®chets, ®nergie, participation
fCr®er des communauhbfl@enceldldusages (

9 Accélérer la prise en compte des enjeux du développement durable
dans le champ numérique

BRI L ¥ ETUDE DES IMPACTS BIMISE EN SERVIGESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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LES PRINCIPALES ORIETIONS STRATEGI®DE TOURISME DARSSOLFE DU LION

‘ Orientations stratégiques ‘

Le tourisme durable comme pilier/
durable pour les habitants, les territoires, leur économie et leurs
emplois :

I 3 Marques destinées a une échelle mondiale :

-«Clte ddOAzuT
- «Alpes »
- « Provence »

Le SRDEIIl ndédenvisage de d®vel oppe
en prenant appui sur ces trois ma
consolidation de I|l.6identit® et du

Culture tourisme et industries créatives :

9 Industries créatives : locomotive du développement régional

I « ARSUD » accompagne les démarches de transition écologique des
festivals, lieux du spectacle vivant, du cinéma, des arts plastiques et
visuels

Le défi de la montée en compétences :

9 Un métier a rendre plus attractif

I Des formations a renouveler

Léinnovation comme cl ®

fDe | 6adaptati on aux ®volutions d

fDé6un marketing digitalis® plus r

9 De la sensibilisation des visiteurs au tourisme responsable

1 De la mobilisation des données au profit de nouveaux services

1 Au service des transformations en termes de mobilité

PROVENCE TOURISME
(Bouches-du-Rhéne)

Documents de référence

| 6 schéma de développement du
tourisme et des loisirs

L6objectifam®Pbbater | e cadre de
tourisme :

I Savoir réellement mesurer le développement durable
9 Trouver de nouveaux indicateurs pour évaluer et faire évoluer la
filiere
1 Proposer une meilleure connaissancede| 6 of f r e,
fD®vel opper de solutions innovant
I Conscientiser et aider les professionnels a se développer

Arles Crau Méditerranée

I Cultiver ses traditions

I Parvenir a équilibrer les composantes de son attractivité en les
différenciant

Les segments a valeur-ajoutée :

I Le tourisme spirituel

I Le tourisme de pleine nature

9 Le tourisme ornithologique

i Le bien-étre

fLe tourisme doaffaires

Département du VAR

Une nouvelle stratégie touristique
en cours

Un développement territorial qui positionne le tourisme comme un
veritable | evier dbéattracti v-vie®Burg
le territoire.

9 Une approche de tourisme responsable en lien avec les axes du
schéma régional.

fun accent particul i er mbnsetnstammert &
sur son potentiel nature.
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LES PRINCIPALES QRIETIONS STRATEGIQDE TOURISME DAESSOLFE DU LION

‘ Orientations stratégiques ‘

Lignes directrices de la stratégie précédente (actuelle en cours de
rédaction) :

I Créer des destinations d'excellence a I'échelle des territoires

9 Offrir des conditions d'accés et d'accueil optimales, avec un focus sur
les croisiéristes

9| Diversifier les loisirs et les activités

1 Développer des activités de pleine nature, du tourisme vert, du
tourisme gastronomie, du tourisme patrimonial et du tourisme

culturel.
Parc Naturel Régional de L 6 a mb i: Fair@de la Camargue une destination de tourisme
Camargue durable fondée surlad ®c ouverte et |l a valori
déint ®r Johal i Nt ernat
Document de référence : 1 Rapprocher agriculture et tourisme
| Stratégie de tourisme durable du - valorisation des produits du terroir de qualité en circuit court sur les
Parc naturel régional de exploitations agricoles et | es
gama(gye)l 2010/2015 (en cours - Valorisation des produits du terroir dans la restauration
e révision ) .
9 Valoriser les paysages de zones humides comme support de
découverte

- Am®nagement et valorisation dbi
et équestre

9 Sensibiliser les acteurs dans les démarches de valorisation
environnementale

- Sensibilisation et accompagnement des acteurs du tourisme dans
des démarches de management environnemental

fFavoriser | daccessibilit® des si

1 Sensibilisation et accompagnement des professionnels dans des
démarches de labellisation Tourisme & Handicap

fTMieux r®partir | 0acsembledutd@tat our i s

- Sensibilisation des visiteurs a la fragilité des sites et au respect des
espaces les plus sensibles au travers de la « Brigade verte du
Parc»

9 Améliorer la gestion des zones a forte pression touristique

- Organisation du stationnementa Piémans on par | 6 a md
déune aire naturelle de station
fMa"triser |l a r®partition des flu

- Amélioration de la circulation sur le territoire en favorisant le
développement de transports alternatifs en « mode doux »

9 Véhiculer une i mage coh®rente et dyn
sbappuyant sur | a pr®servation d
culturelle liée a une zone deltaique

- Participation au développement de nouvelles technologies
déoinformation et de c o nmdedéoueret i
de | 6espace et didPsmjetec PANNERS dusays o C
doAml es

- Sensibilisation des acteurs du territoire et des visiteurs sur la
préservation des milieux humides et de la valeur patrimoniale de
Camargue

BRI P ETUDE DES IMPACTS . BBISE EN SERVIESIPARS EOLIENS FLOTTAKTBVMERCIAUX
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LES PRINCIPALES ORIETIONS STRATEGI®DE TOURISME DAESSOLFBU LION

5 Conclusion

L6®tudendperdéol 6ensemble des orientations strat®g
du touri sme montre | bomdapt ancen daon®eraifeg& ment c
| 6calération des transitions, notamment vers un tourisme bleu durable. Les orientations le plus

|l argement partag®es quelle que soiontéeledg@unmedt| e obs

attractivité, de la refonte des modéles etdud®v el oppe ment pusintelligeotyplus s me
écologique et plus sOr dans lequell 6 ®c ot oastren ksomree place.

Danscetempspost-Covi d, sodéaffir me ®gal:eellesgui tonsiste @ améliorgrl e nouv
la vie des habitants en méme temps que celle des visiteurs.

Parmi les points récurrents nous avons également pointés les orientations suivantes :

(3LaVanrisationetpréservationde | 6identit® culturelle et |l a ri

(@]

Les Bonnes pratiques, slow tourisme, ambassadeurs des pratiques sportives éco
responsables

(@]

Le Nautisme durable, le cyclotourisme, le tourisme fluvial et fluvestre

(@]

Et des mots récurrents: mobilités, décarbonation, accessibilité universelle, flux, lissage,

sobri ®t ®, M6 Tour i sme, r®habiliter, recycl er,
professionnalisation, recrutements et emplois saisonniers, sensibilisation, services
renouvelés, excellence, exemplarité, leadership du tourisme durable, expérienciel,
maritimit®, Margqgues, ®quilibresé

Il'y a clairement un avant et un aprés Covid car les tendances ponctuelles et représentatives

de certaines cibles « écolos » sontdevenuesun cour ant de fond sur | equel

le développement du tourisme du siécle. Nous retenons que le concept de durabilité a 45
finalement pris sa place et que, transition apr—s—
sbop re pour ceptanerrdlitdl u c on

EN MEDITERRANEE S8R OURISME
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Usages & contraintedMaximiser

les partenariats territoire /
op®r ateurs do®ne
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USAGES & CONTRAINTHEBXIMISER LES PERARIATS TERRITOOREOPE RATEUHRS DO E£NERG

Avant de sélectionner les propositions contenues dans ce document, il fallait cerner le champ

des possibles qui sert de références pour que leso p ®r at e ur saccdder® (o pag) avx
souhaits de |l eur territoire dbébaccueil. Powos ce f ai
années d 6 e x p ®danecedaenaine, ddautre part sur des entretiens
porteurs de projets de parcs éoliens en mer.

1 Retours de nosxpériencs aupres des
opérateurs

Le constat de préesde24 ann®es dobéinterventions aupr s de plu
mer a propos des projets a partager entre acteurs du tourisme et porteurs de projets de parc éolien :

v

O Les opérateurs restent des industrielsdont | e m®ti er est dseseg®n®r e |
sont néanmoins adaptés progressivement a travailler avec les acteurs du territoire

O Ace jour, nombsoahmitedt&esiéahangese ti x s 6 e rpoupleurdenner la
meilleure valeur-ajoutée possible dans un esprit « gagnant-gagnant »

(@]

Dur ant ces ann®es, les diff®rents interlocuteur
sbentr et i enn eantégaerment élolaé dans leur position, sans doute parce que
mieux informés et davantage rassurés avec le recul des années.

(@]

Le rapport au territoire en France, reste néanmoins complexe et les opérateurs, en ce
qui les concerne, n6en d®ti ennent p a «n raison deocontraihtéseet ¢ o mpl e
d 6 a | dqigpsuvent étre nombreux.

O Les temporalités qui contraignent la mise en place des parcs éoliens en mer sont
difficiles a harmoniser avec des échanges soutenus avec les acteurs du territoire, qui
pendant des années ne verront rien de concret pour eux concernant le parc lui-méme. Pour
exemple,l e nombre dbéann®eesn qamorstd Ecdwn e ng ®l ecti on,
(ou pas) | 6 o ppBurenfinenstaller et mettre ®raseryice un parc représente une
séquence de 12al1l5ans. | | e st dtietenir des liehs ele pdoRireité soutenus dans ce
cadre.

(@]

En amont des rendus de candidatures nous avons pu observer régulierement que les

rencontres entre acteurs locaux et opérateurs pourraient étre mieux exploitées. Les
op®rateurs sobatt eéedes prbjets polirde terrgome, mais la plupart du

temps la prospective sur plusieurs décennies n®c essaire ° | 6®di ti on d
d 6 a c ta pastager avec le territoire reste peu précise.

(@]

Une fois |l aur ®at, | 6op®r at ensguilasépae devla mise ren une p
service de son parc. Cbest un tempédappoanér | gqn
soutien ou de collaborer a des actions au profit de la double valorisation du tourisme local et
du parc éolien en mer. Il a tout intérét a les voir se réaliser car elles sont en partie la vitrine
de ce que les parcs peuvent apporter & un littoral. Or,| es acteurs | ocaux

oy
préparés, ce qui jusqubici nbéa que tr s rarement pe

ETUDE DES IMPACTS.BBBE EN SERVICE DERES EOLIENS FLOTTRARDMMERCIAI %@% BRL
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USAGES & CONTRAINTEBXIMISER LES PERARIATS TERRITOOREOPE£ RATEUHRS DO £NE

O Les opérateurs doivent ordonner leurs actions a des contraintes juridiques qui ne leur
per mettent pacutedds demandes.erA "ce jour, il:s ont | 6obl

Prévoir«Xé mil lions ddédeuros ventil ®s sur 15 ans al
30% de cette enveloppe doivent étre attribués avant la mise en service du parc

Les actions éligibles doivent étre en lien avec les enjeux socio-économiques du projet

Les aides des opérateurs ne peuvent entrer en concurrence avec cellesdel 6 Et at .

M° me si | 6actieonne spoulriagi°btlree eddut enue financ
ques i ddbautres cofinancements sont valid®s.

En ce qui concerne le tourisme les projets soumis aux opérateurs doivent générer de la
valeur-ajoutée pour ce secteur, contribuer a la diversification de son offre et

permettre dans le méme temps la valorisation du parc éolien en mer.

O¢ O¢ O¢ O¢ O«

O«

Les projets soumis aux opérateurs sont plus favorablement recus quand ils associent
tourisme/valorisation locale/valorisation du parc éolien et développement durable.

2 Reb u r entretledsavec les opérateurs

Le souhait dominant des opérateurs est que les projets émanent du territoire, portés par des
collectifs doébacteurs du t er r i quicsoientforcesrdg proposgid®s et 1 ¢
de long terme. Il sera alors plus facile et plus équitable de co-générer des actions ou des

collaborations pérennes.

Actuellement, le contexte améne les opérateurs a avancer davantage avec certains élus et pas

assez avec dbéautres. Cel a cr @& impacter teerelations etlesie d ®s ®
projets.

Porter undiscoursaupr s d 6 ueprésentatif des souhaifs et besoins du terrain est plus

efficace que le reproduire dans différents contextes et différents lieux. C6 e st plademandeo i

débune organisesstaoheensrleocaux en amont des rencont |
est récurrente.

Dans ce cadre imaginer un « pilote de community fondation » pourrait correspondre a un lieu
partagé dans lequel une programmation annuelle par exemple, pourrait répondre aux besoins
du territoire en formant dans le méme temps un terrain fertile aux collaborations entre
op®rateurs do6®nergie et littoral

ETUDE DES IMPACTS.BBMISE EN SERVIGSPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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Les effets induits potentiels :
exemple a transformer en
opportunites
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @QRPUNITES

Aprés avoir rassemblé les lignes stratégiques dominantes q u i pr ®parent | 6®vol

transformation du tourisme du littoral méditerranéen du Golfe du Lion pour les années a venir, puis

|l es avoir associ ®es aux contraintes auxquelles | es
pouraccompagner | es proj et s de | enousavbns puréunries progositbdsac cuei |
c-capr s. EI | es cenferte db®transéiarts, éeologique, sociale et environnementale

en cours.

Certaines de ces propositions pourront étre percues comme davantagea d apt ®es ~ | 6une o1

des deux régions du golfe du Lion dans la mesure ol nous avons recherché une cohérence
concréte avec les territoires locaux.

Ces propositions ne constituent en aucun cas un « catalogue exhaustif des possibles » mais bien
unterr ain déinspiration sur |l equel pourront sdéinscri
territoires.

1 FICHE 1Mise en tourisme du parc eolien
en mer

Remarque : Les réalisations présentées en phase 1 décrivant des « visitors centre » ou des
centres ludoscientifiques sont transférables. Elles ne sont pas reprises ici car elles
impliquent des partenariats plus larges que la seule collaboration entre un opérateur

et |l es acteurs du tourisme local. Les appel s
n 6 ® taaejdur pas connus dans leur forme finale nous n'‘avons pas connaissance

de | a hauteur ° laquelle | es op®rateurs doi Vv
ce qui restreint nos propositions aux actions aux colts moins élevés et la plupart du

t e mp ses dtdéardans le registre de ce que les opérateurs peuvent accepter de 53

financer ou de soutenir. I

1.1 Une information itinérante

Comme cela sbest fait en All emagne avec | e Gr¢gndig
peut sb6op®r er dtord, ses aclewes, dt lesrporteursadu praget dolien en mer autour
de | a r®novation doéun Vieux gle @armap »n te gangawviene par

emblématique de la Méditerranée récemment arrivé a Narbonne.

La proposition : Coconcevoir une exposition itinérante de vulgarisation autour du parc éolien en
mer en sensibilisant dans le méme temps les visiteurs aux gestes simples pour lutter contre le
changement climatique.

Figurer : Le Tarzan ancien gangavier ¢
Méditerranée

Figue 8: Le Grundig dans une de ses haltes d'exf

ETUDE DES IMPACTS BB/ISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @RPUNITES

1.2 Unevisualisation immersive

Que ce soit pour une utilisation en office du tourisme, Maison du Littoral, ou autres lieux publics,
di sposer doéun f i | mdavisualiser ke papcé&alien entnmer; comnienttl fonatisnne,
comment il sb6éest construit r®pond ° une demande fo

La proposition : Demander un soutien technique et financier pour co-réaliser un film en réalité
augmentée pour montrer un parc éolien en mer en valorisant la beauté de ses cotes

Figure®: Extrait de I'exposition "Océans"

Ou encore une expérience en survol comme https://www.france.fr/fr/actualite/liste/experiences-immersives

1.3Senti er | 1T ttor aux, c her

Les parcs éoliens en mer seront peu visibles depuis le littoral mais on peut imaginer une double
val orisation touristique en arsdecentiesrlitoraux @elast r et i en
ponctuant de points info manifestés par une signalétique a caractére artistique, équipée de QR
code permettant, (comme avec SkyBoy par exemple hitps://overlap-factory.com/fr/) de pointer un
mobile et voir instantanément une vidéo explicative sur le lieu, le parc éolien en mer etc. Les
supports explicatifs seront adapt®s ~ |l a digitalis

La proposition : Demander le soutien des opérateurs pour | 6 entreti en des sentie
proposer des « points de vue » avec supports explicatifs aux endroits ou le parc est visible.

BRL, ETUDE DES IMPACTS.BEBAISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @QRPUNITES

1.4 Amenagements intériéurgeractivitie
Ludosciences

Comme largement présenté dans le document de laphase 1,lesop®r at eur s doéo®nergie p
maintenant couramment avec les centres accueillant des visiteurs, quelle que soit leur gamme pour
accompagner techni guement et financi rement I a mi
ludoscientifiques ; Avec par exemple des casques de réalité augmentée ou des piéces pour

immersion pour créer des expériences nouvelles pour les visiteurs, des expositions thématiques,

des conférences. Elles correspondent a une demande toujours croissante et contribuent aussi a

créer des vocations dont la filiere a besoin.

Lapropositon:Sol | i citer | 6aide financi re et technique d
pour des activités ludoscientifiques associant EMR, Eolien en mer, vulgarisation, pédagogie
(outdoor ou indoor).

FigurelO: Activité mises en place en Ecosse par Offshore Winds 4 Kids

Ou encore : 55
Demander |l e concours des op®rateurs pour adapter
Capitaineries, centres doi mformatipns Rdigads ietoimesaétives - rece

autour des EMR et du parc éolien en mer

1.5 Transformer le tout plastique des clubs de plage e
sites doactivit®s | udo:c

Les clubs de plage sont souvent des garderies qui pourraient trouver davantage de valeur a
proposer des activités « intelligentes, durables et ludiques a la fois ».

La proposition : demander la collaboration des porteurs de projet pour les transformer tout en
contribuant a mieux informer sur les parcs éoliens en mer.

Ou encore : Créer des classes bleues dans les communes riveraines des parcs pour inviter les
enfants & mieux connaitre le fonctionnement et les métiers des EMR.

Figurell: Un club de plage souvent rencontré sur le littoral

i
i
I,
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRALERANSFORMER EN ORPUNITES

Figurel2: Un autre modéle mis en place par des clubs de plage en Ecoss®as aux Pays

Vidéa https://www.offshorewind4kids.corddgmo

1.6Croi si res doéoexception

Les parcs seront a une distance de la c6te qui ne permettra pas de mettre en place des navettes

pouvant régulierement amener des visiteurs a proximité. Si les immersions digitales et autres

artifices numériques permettront de «voirée cette install ati plus,préesi e d®si
subsistera. La question de la rentabilité peut trouver une réponse dans le cadre par exemple du

« bleisure » qui fait partie des orientations de développement du tourisme, venant prolonger des

séjours de congressistes avec des propositions haut de gamme dont le colt est élevé. Cela
permettrait doéi magviPreer duannes clraogwel Iree Ices op®rateu
participer financierement mais aussi en venant a bord durant la croisiére pour échanger avec les

visiteurs. La croisiére devra aussi sensibiliser a un nautisme durable et a la biodiversité marine.

La proposition : co-créer des parcours VIP avec le porteur de projet éolien en mer destiné a de
petits groupes de visiteurs comme les congressistes pour prolonger leur séjour avec une offre
atypique de haute qualit®. A bord dbébun catamaran p

BRL’ ETUDE DES IMPACTS BEISE ENERVICE DES PARCS IEQIS FLOTTANTS CORBIBUX
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER ERPORTUNITES

1.7 Scénographier le viefiburisme evénementiel

Le vent est associ ® aux activit®s nautiques autant
sc®nographier 7 ter stiguement & larvie quotidienaenlittoralp, lvairs a ses t i

activités évenementielles, et rapprocher dans le méme temps dans une actions partagée, le

tourisme local et le parc éolien en mer.

La proposition : Créer des installations autour du vent pour fairedel 6 ®v nementi el en as
parc éolien en mer (Sculptures, jeux, jardins, automates, etc.).

Figurel3: Sculptures animées ou sonorisées par le vent disposées dans des parcs et jardins

o7
Vidéo : https://www.koreus.com/video/strandbeest-evolution-2017.html
O Un opérateur peut soutenir un festival dans sa transition durable (stands de sensibilisation
d®chets, fourniture de consommables recycl abl es
OParticiper aux efforts dbéaccueil des territoire
durables, bornes de recharge VAE et portables, guides pratiques etc.)
6 enofrant des ki t slesdites«TerreeldJeuxp our
0 en finangant de la signalétique, en aidant au développement de « fan zones » dans les
petites communes éloignées des sites phares
O Soutien aux actions vertueuses comme « les séjours sans voiture », avec mise a disposition
de vélos électriques et des moyens alternatifs de déplacement
6L60p®rat eur peut °tre sollicit® pour soéimpliqgue
pour laisser aprées les jeux des marqueurs de valeur sur les différents parcours sur le
territoire.
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LES EFFETSIDUITS POTENTIEEXEMPLE A TRANSFOREE OPPORTUNITES

2 FICHE 2Nautisme et sports nautiques
durables

2.1 Un nautisme durable pour tous

Cette orientation strat®gique de d®vel oppement du

des Ilittoraux. Les op®r at e wrde mdltpl@nfacong coemmep ¢au v e n t <
fourniture de matériel, le soutien financier a des opérations de sensibilisation, la participation a des
actions ®v nementielles. I'l's peuvent aussi aider o0

des visiteurs pour lesquels les animations nautiques sont difficilement accessibles.

Lapropositon: demander | e soutien des op®rateurs dobé®nerg
aux plus jeunes (gilets de sauvetage) pour les petits centres nautiques et villages de vacances

Financer la venue de Maud Fontenoy pour une sortie pour tous « classe de mer) et financer des
de sensibilisation pour les distribuer aux petits clubs et associations de plaisance

Figurel5: Classe de mer par Maud Fontenmlagiess un des kits a usage des enfants et jeunes

<z

pa

«P
i ccean

cesl [u vie

]

2.2 Les ports propres actifs

La démarche « ports actifs » consiste par exemple a restaurer la vie et la biodiversité marine dans

l es ports, voire m° me ° en f air el adte om®rdi6thaabblietsa t nsu 1

offrant le gite et le couvert afin de favoriser le taux de survie des larves, soit en repeuplant de post-

larve un milieu protégé. Les touristes sont de plus en plus sensibles aux opérations de ce type
menées sur leur lieudes®j our . On peut i maginer doéy impliquer
pour donner aux gestionnaires de ports davantage de moyens pour les développer et les faire

partager.

La proposition : impliquer le porteur de projet éolien en mer dans la démarche port propre actif par
des soutiens financiers aux améngements mais également a un support (film associant réalit é
augmentée et images réelles) pour permettre aux visiteurs et plaisancers de mieux partager ces
actions
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2.3 Accelerer la transition écologidagutiesance

Ci-aprés, des exemples de sollicitations potentielles qui feront des porteurs de projets éoliens en
mer des parties prenantes de | 6acc®l ®r ation de | a

Les propositions de demandes aux opérateurs de parcs €éoliens en mer :

9 Abonder au co(t de formations autour du nautisme durable dispensées aux clubs et centres de
vacances. Une participation qui peut aussi °tre
membre des porteurs de projet

T Sassoci er au ebod-Bant-Lowsudu iRhdnegpoud mener des actions communes
de sensibilisation autour des pratiques durables (expositions, conférences sur les EMR, sorties
en mer de sensibilisationég)

9 Soutenir une démarche inspirée par le label « nautisme responsable de Mar ennes > 6 Ol er o
https://www.ile-oleron-marennes.com/espace-partenaires/labels-et-classements/label-nautisme-responsable

9 Financer des solutions de lutte contre les ilots de chaleur sur les quais de promenande dans
les ports (avec Urban Canopée par exemple

Figurel6: Urban Canopée

Urban Canopée permet de

créer des flots naturels de
fraicheur dans les endroits ou

on ne peut pas |
Entierement autonomes, ces
structures sont déja utilisées

dans des ports de plaisance.

59

https://www.lesechos.fr/iweekend/planetedmdizaelesombrellesegetalepousrefroiditesvilles
1915151
9 Participer a la transition écologique des ports de plaisance en soutenant le remplacement des
éclairages a quai, la diffusion de documents de sensibilisation,| d@de au traitement des déchets
flottants signal ® i quesé

Figurel7: Robots nettoyeurs de déchets de surface

T S6associer
mediterranee.fr/

9 Apporter un soutien financier a la mise en place dans les capitaineries par exemple, de
nouveaux services durables comme les conciergeries

¢
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9 Fournir une petite flotte de vélos VAE ou hydrogénes mis a disposition aupres des capitaineries
pour faciliter les mobilités douces entre ville et port

Figurel8: Vélos a hydrogene a Béziers pour faciliter la liaison entre |da @itleses et

. VELOS
ARYDROGENE
ALOUER

9 Fournir un poste de recharge pour les vélos
9 Financer une station autonome a proximité des capitaineries

Figurel9: Station autonomnnections, wifi, recharges, table de travail et informations diverses
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2.4 Slowtowsme fluvid fluvestre

Le segment du tourisme, fluvial et fluvestre est en fort développement. Il correspond a un courant de

besoindecalmeetdenaturequi s 6 e s tpostoovidsligpdrmete® outre de diffuser en douceur
l es flux 7 ltériemeam®rliessird@®esncentrant des spots touri st
d®sormais de sorte que | e panier moyen des wusagers s

regard de services de qualité dispensés sur un réseau de plus en plus large. Cela représente des
codts pour lesquels les porteurs de projets éolien en mer peuvent étre sollicités. Il faut cependant
que les projets proposés soient en cohérence avec les actions éligibles des opérateurs.

La proposition :

1 Demander le soutien des opérateurs pour les branchements des navires a quai des haltes

fluviales |l ors dbéinstallation ou de r®novation d
par exemple qui déploie de nouveaux services pour développer ce segment).

9 Dans le cadre de rénovation de mai sons ®cl usi res, | 6op®r at eu
am®nagements durables ou visant | es ®conomies doc¢

Figure20: Maison éclusiére faisant halte du tourisme aprés rénovation

61
1 Dans ce méme cadre, un espace information peut étre ménagéet partagé pour sensibiliser au
développement durable et aux EMR (Canal du Midi et le sud de la ViaRhdna) avec des supports
de visualisationprisen charge par | 6op®rateur.
T Un op®rateur peut ®gal ement contribuer ° |1 dentret

comme la rénovation signalétique.
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LES EFFETS INDUITSTENIELS : EXEMPLE A NBAORMER EN OPPORTESI

3 FICHE 3Le cyclotourisme

3.1 Les véloroutes et voies vertes

Sur | 6ensembl e du poyaesegment da wourignel dsteconsidéré & ifartn

potentiel. Pour en optimiser les résultats il faut améliorer les offres, et agrandir le réseau des

haltes comme celles labellisées « Accueil Velo », pour permettre aux cyclotouristes de faire de
longspériples au cours desquels ils sauront pouvoir trou

Le golfe du Lion est une destination prisée par les cyclotouristes. Parmi les véloroutes et voies

vertes incontournables du Sud de la France, La Méditerranée a vélo, EuroVelo 8, la ViaRhdna,
permettent doéaller de | a Catalogne jusquéd"” Ni ce.
mauvais état, soit encore en cours de création. Les co(ts associés a une offre de qualité sont

élevés. lls peuvent étre en partie aidés par des partenariats avec les porteurs de projets

éoliens en mer.

Les propositions :
9 Présenter une demande de participation a la finalisation de la véloroute « La Méditerranéenne »
et a la réalisation du trongon qui reliera AiguesMortes a Nice.

T LOop®r at euerndproeurerna cphrar ge de | a signal ®t i que dur
propre, voire des points infos dans lesquels, sur des portions ou le parc éolien en mer peut étre
apercu, un support digital permettra aux usagers de visionner sur leur portable des vidéos de
réalité augmentée de visite du parc (voir systéeme SkyBoy décrit plus haut).

3.2 Accueil vélo équipements & services

T Un op®rateur peut soutenir financi rement un proj
des « accueil vélo » en fournissant par exemple des kits de petites réparation ou des points
| avage avec ®conomie dbéeau

Figure22: Les "Accueil Vélo " un réseau de services de qualité pour les usagers
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T Un projet d 6 a m®heal gbeantmtr mid bivaliacs dédiés au cyclotourisme pour
augmenter | 6o0ffre touristique des campings de b

opérateur

Figure23: Bivouadédié aux cyclotouristes dans un camping

2

63

1 Un opérateur peut également étre sollicité pour particiepr a une meilleure offre de services du
cyclotourisme par la prise en chargede digicartes spécialisées, de postes de recharge pour les
VAE, en fournissant une petite flotte de vélo pour les villages de vacances associatifs, ou encore
en participant 7 | 6achat doébun point conciergerie

abords des sites patrimoniaux de visiste.

Figure25: Poste de petite réparation Figue 26: Conciergerie a vélos
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @RPUNITES

3.3 Seécurité, Voies cyclables, bonnes pratiques

9 De plus en plus on sécurise les voies cyclables notamment avec leur mise en lumiere. Projet
auquel un op®rateur peut sbdassocier notamment en

Figure7:Voie cyclable éclairée par bioluminescence

9 Un opérateur peut aussi accompagner un projet local de formation des jeunes cyclistes aux
bonnes pratiques (codt des intervnants, petit matériel de sécurité)

9 Le territoire peut aussi demander un fonds mis au profit de son projet de transition numérique
du cyclotourisme a renouveler chaque année sur des thématiques co-validées (cartes digitales,
signalétiques spécifiques, services sur applications numériques, etc)

Figure28: Les guides numériques indispensables au cyclotourisme
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @QRPUNITES

3.4 Les «LCafé Vélp

1 Les « cafés-vélo » sont des lieux trés prisés et encore trés peu nombreux. Un projet de « café
vélo » sur une zone littotale peut étre soumis a un opératuer. Il pourra lui fournir du petit
matériel, un poste de recharge de proximité, aider aux aménagements intériers et aux
®qui pement do®l ectrification durabl e. I y d®posc¢
parc EMR. Les « café Vélo peuventaussiprendr e | a forme doéoffices du t

Figure29:Les "Café Vélo" lieux de vente, de réparation de repos, d'information, de convivialité

| %0
: il
L i oy (o g
v il ;
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @RPUNITES

4 FICHE 4 0Offices du tourisme hybrides

Les offices du tourisme se transforment et deviennent des lieux de rencontre et de service pour les
résidents autant que pour les visiteurs. On peut y acheter des produits locaux, assister a des

ani mati ons, des expositions, se connecter, travai
aménagements ddespace dont | e projet peut °tre soumis

Il e m°me temps profiter dobébune vitrine pour son par
installer de petits am®nagements | udiques autour d

La proposition :
1 Demander une participation au financement des aménagement intérieurs associés aux activités
hybrides (Vitrines de terroir, salle de projection, modules de merchandising)

9 Se faire accompagner pour fournir les équipements de connectique répondant aux besoins des
travailleurs nomades

Figure30: Office du tourisme hybride et ses différentes fonctions

CECIN’ EﬁT PAS
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5 FICHE 5Tourisme & économie sociale et
solidaire

Les op®rateurs ont ° c¢clTur doéaccuoiemeagspwjetspowvant r ansi t
les concerner sont innombrables. Ci-aprés quelques exemples se veulent inspirants pour que les
acteurs | ocaux fa-onnent |l eurs propres projets et

durables sur le tourisme ESS.
Les propositions :

T Am®I i or er | 6 ac clesopérateursipéuveft étie sdllicitéspaurfinancer du matériel
adapté comme les « Tiralo » et les « Hippocampes ».

Figured1: Tiralo

ﬁt’./‘_ s 67
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T Les projets doai desusauexn vliaiceann caewe cp olud UNAT par ex
présenteés.

1 Un oéprateur peut étre sollicité pour accueillir en stage et former des jeunes volontaires locaux
pour quobéils deviennent des ambassadeurs de | eur |
éoliens en mer.

9 Suggérer aux opérateurs de co-réaliser un voyage pour les jeunes locaux sur des sites éoliens
étrangers Pour aller voir comment ils sont mis en tourisme, se familiariser avec un parc en
mer, peut-étre avoir une vocation nouvelle.

I Impliquerlesop ®r at eur s dans | a r®novation des | ocaux d
amléiorer leurs conditions de travail et de vie (pour villages de vacances, campings communaux,
structures associatives). LOop®rat eumirdesovélasr a ai de
pour | es aisonniers, des bons dbéacc s aux |l oisirs
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LES EFETS INDUITS POTIENS : EXEMPLE A NSAORMER EN OPPORTESI

6 FICHE 6Tourisme de savemire

Un tourisme qui séinscrit dans | es potentiels de d

régional. Ce nouveau segment induit des aménagements intérieurs colteux, des temps de
formation pour les professionnels qui vont devoir faire montre de pédagogie et savoir valoriser leur
m®ti er aupr s de publics tr s diff ®r e-faitede hadt e s
niveau dont |l es territoires dbdaccueil pourront
opérateurs pourront, a la demande du territoire, participer a des espaces vitrines de ces savoir-
faire mais aussi partager un espace dédié a des savoir-faire maritimes ou cétiers dans lesquels

E MR
s e

| i nformati on autour des m®tiers associ ® " un parc

valeur.

La filiere EMR a besoin de vitrines qui peuvent étre modestes ou ambitieuses selon la volonté
localedesdby associer. Un |ieu ~ terre ? un bateau ?
centre doéinterpr®tation ?

Les propositions :

9 Participeral a cr ®ation déun centre doéinterpr®tation
groupes).

1 Demander aux professionnels de la filiere EMR de prendre part a des visites spécifiques pour
parler de leur(s) métiers(s).

T AmM®nager des espaces dbébaccueil qui cultiveront
et dans lesquels on pourra venir pour des expositions, des informations, des animations.

Figure82: Un bar lounge dont le comptoir rec  Figure33: Une petite salle d'exposition qui val
une pale éolienne un morceau d'éolienne dans sa structure

1 Abonder financierement a des aménagements de tourisme de savoir-faire (merchandisind,
connectionsé) pour des professionnels du |itt
valorisantles savoir-f ai re des m®tiers de | 6 EMR

BRL, ETUDE DES IMPACTS.BEBAISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
L\ EN MEDITERRANEE $HR OURISME

InGEMIERIE  VUESSRRMER Document de restitution de la phase 2 : Propositions pour maximisetuisspeffetsiels

un e

(av

or a



LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @QRPUNITES

7 FICHE 7Le tourisme aeindustries
créatives. Une industrie en transition

Le cin®ma, ses studios, ses |lieux de tournage, ses
gue les deux régions veulent valoriser. La région Sud a, dans ce domaine un poids important par

sa tradition de festivals (Cannes), le nombre importants de studios et de lieux de tournage. Depuis

guelgues années, la région Occitanie connait aussi de plus en plus de demande sur des parcours

de visites.

Léindustrie du ci n®ma d e vanses thobude destiaatian.rEbeorganisei t ® d e
sa transition grace a une charte éditée par le CNC et des acteurs-ambassadeurs qui sensibilisent
toute la profession a adopter de meilleures pratiques.

Figure4: Le cinéma, une indagitii tente de se mette au vert

69

Au sein des studios et des lieux de tournage du littoral, les opérateurs peuvent étre sollicités pour —
accompagner la transition des pratiques.
La proposition : . . L,
prop Figure35: Deux resmurceries du cinéexastenén
1 Participation  financiere aux  actions France. Elles ouvrent parfois leurs portes au

do®conomi e seCteurc- Rdcyelage e d
LA RESSOURCERIE

des décors, costumes, matériels (en aidant
»
DU CINEMA

I a mi s e en pl ae déune

cinema ouverte au public par exemple. Les

visiteurs captifs venus pour voir des sites de OUVRE SES PORTES AU PUBLIC
tournages peuvent étre séduits par cette

ressourcerie qui peut devenir une nouvelle
attractivité)

9 Commander un tournage 100% durable sur
fond de parc éolien en mer a une école de
cinéma locale

LES 14 ET 15 OCTOBRE
A UUSINE MOZINOR

R CROUMEE A I T e
1 -
e BRC NS
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EN MEDITERRANEE $HR OURISME
Document de restitution de kepghaPropositions pour maximiser des effets induits VUESSR MER INGENIERIE




70

LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @RPUNITES

8 FICHE 8Protection des ressources
naturelles, composant
touristiques

Un visiteur qui fait son choix de destination prend en considération de plus en plus souvent

les ressources naturelles des lieux a visiter. La biodiversité marine et les foréts qui bordent

l es littoraux sont, dans ce cadre des capitaux doa
choisi de présenter ci-aprés des propositions dans ces deux registres, méme si le theme

relatif aux foréts peut sembler surprenant.

8.1 Protéger les ressources naturelles des foréts
Les foréts cotiéres sont une ressource naturelle et une attractivité touristique majeures.

Figure36: Espaces forestiers cotiers a forte fréquentation touristique en Occitanie et région Sud

A uj o u rtrdsonmteniacées par les incendies plus nombreux en raison des effets du changement
climatigue. Onsaitauyj our d6hui que | es replantations ne sont |
auregarddel a dur ®e n®cessaire " |l a reconstitution doéun

Figure87: Variété résiliente d'eucalyptus peu aprés un incendie

BRL, ETUDE DES IMPACTS. BEAISE EN SERVIGSIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
W EN MEDITERRANERSIE TOURISME
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSFORMER EN @QRPUNITES

Onsaitaussiquecert ai nes vari ®t ®s f or e snémes aepoussay dés apt es,
aprés un incendie. Le temps de reconstitution du paysage est ainsi raccourci en comparaison de
cel ui déune replantation.

Flguré§8 Variété forestiereeapt™ r e p amémesaprés umidcendié e

W S

»
»
e e

W o
P “'; 't

»
»

*
Y
»“.‘..‘.L‘ -

;

]
: ¢
‘ L
™ i\
" -
:
‘. .

et
P

Les recherches montrent aussi que | e m®l ange des
renforce les espaces forestiers. Or & ce jour le catalogue des espéces résilientes est encore

trop peu étoffé pour permettre de composer des espaces forestiers bien métissés. Les recherches

pour s®l ectionner une vari ® ®spus quddomtzateusesnf i r mat
De plus, | es moyens sont davantage attribu®s ° la rep
possibilités de communication autour des actionsal or s que | a s®l ection dobe
menée dans les laboratoires reste confidentielle. 71

La proposition : N

9 Les opérateurs accompagnent les projets a valeur-ajoutée pour le tourisme. Demander dans ce
cadre le soutien des recherches pourles«i | 1t s &6 &tenibragr ®ment de nouv
résilientes est cohérent avec les possibilités de partenariats territoire touristique/ porteur de
projet éolien en mer.

5 https://www.onf.fr/+/5b2::les-ilots-davenir-des-plantations-pour-lutter-contre-le-changement-climatique.html
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LES EFFETS INDUITSTENTIELS : EXEMRLERANSPRMER EN OPPORTUSBITE

8.2 Protéger les ressources naturellebibeliversité

La biodiversité marine est désormais mise en tourisme de plus en plus couramment. Que ce soit
pour |l a photographier, | 6®valuer, | a restaurer, en

et activités se multiplient comme autant do6éof fres touri stiquesapréser t ueus
guelques actions pouvant se partager en partenariat avec un porteur de projet éolien en mer.

La proposition :
T S6associer aux actions de sciences participatives

Figue 39: Actiongle sciences participatives et de sensibilisation sur la biodiversité marine

T S6associer aux campagnes de sensibilisation des

Figurel0: Campagne de sensibilisatiortsoames pratiques de la mer

s

THERE IS NU PLAET B!

HELP THE CLOBAL MONTMENT 08 & PRATICULAR CORNRRY LET™S WK T001 Taiie
-

1 Faire co-financer un film de réalité augmentée « dessus-dessous » pour valoriser le parcRentr
®olien en mer en m° me imarimptsa bepdiversitté @empeadesdims o u s
déOverl ap real i ijeterddnsles&olesdlesyigux publigs,rles OT.

BRL, ETUDE DES IMPACTS.BIMISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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LES EFFETS INDUITS BNTIELS : EXEMPLERMNSFORMER EN OPRONRTES

9 FICHE 9Tourisme et aménagements
urbains durables

Les enqu°®°tes de perception ont montr® que, dans | 0l
la bande cbtiére de leur lieu de séjour, les touristes avaient manifesté leur consentement a payer

davantage | a semaine ddéh®bergement si l e d®vel oppe
travers de | 6®nergie marine renouvelable mais ®gal

Dans ce cadre, il peut étre cohérent de soumettre aux op®rateurs doé®n
débam®nagements urbains cltiers.

Lesexemplesci-apr s figurent un registre doéinspiration i s
La proposition : Co-financement de mobilier urbain durable : Bancs, éclairage public, panneaux

informatifs, points dobéeau, mobilier de repos ou de
Figuredl: St ati on autonome permettant de sbassoir, s

de branchement

On peut aussi s6y informer gr ©ce ° son panneau |
| 6®nergie durabl e.

ETUDE DES IMPACTS BB/ISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCI/
EN MEDITERRANEE $HR OURISME e
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Conclusion de la phase 2
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CONCLUSION DE LABHA

Cette phase confirme les conclusions issues de la phase 1.

Elle montre que les effets potentiels induits sur le tourismepar | a mi se en servic
éolien en mer peuvent étre :

O Neutres lorsque le parc est réduit a sa seule fonction de production énergétique parce que
samiseentourismendéa pas ®t;® i magi n®e

O Positifs voire trés positifs, lorsque la mise en tourisme du parc éolien en mer est voulue,
anticipée et structurée par les acteurs locaux en cohérence avec les ambitions du territoire,
puis renforcée par des partenariats préparés dans un esprit gagnant-gagnant.

lappartient maintenant au territoire et ~ ses acteu
de leur tourisme dans lequel un nouvel acteur entre en sceéne : un parc éolien en mer.

Bien que nombreuses ces propositions peuvent largement étre augmentées au
regard des contextes et volontés propres a chacun des territoire.

77

| ssues des volont®s | ocales elles so —
effets positifs de la mise en service des parcs éoliens en mer sur le

tourisme.
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ANNEXES

Annexe 1Les chiffres du tourisme
enQOccitanie

Annexe 1.1l es chiffreslés du tourisme Occitanie

Figuret2: Tourisme en Occitanie, un secteur majeur

Les principaux chiffres cles du secteur
touristique

Le tourisme est une activité majeure pour le territoire régional.
Deuxieme pole économique de la région, il devance l'aéronautique, le spatial et le BTP
et se situe derriere 'agro-alimentaire et I'agriculture.

UN SECTEUR ECONOMIQUE MAJEUR

A ':::' £y =)
ft_ = =
j-._ “':—[JIN E:'_—T—_ —
15,9 125 000 1,48
de consommation touristique liés & |la présence de touristes dans  d’investissement annuel en moyenne
(soit 10 9% du PIE régional) la région en moyenne sur une année.

Cela représente 6,8% de I'emploi mar-
chand d’Occitanie ; c’est plus que dans
I"'ensemble de la France (6.4%)

Source CRDTL 2023
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ANNEXES

Figurel3: Fréquentation touristique

UNE FREQUENTATION TOURISTIQUE SIGNIFICATIVE

(:ZZ

185

MILLIONS DE NUITEES
touristiques en 2021 tous modes
d’hébergements confondus contre
208 millions en 2019 (année de
référence avant le Covid)

o)

\
1ere
REGION
en termes de nuitées dans I'hdtelle-
rie de plein air: 24,6 millions en 2021
contre 26,2 millions en 2019 ; soit
22% de part de marché en 2021 au

T

o7%
DE NUITEES
des clientéles francaises en

Occitanie sont réalisées en
hébergements non marchands

niveau national

S S o
75% ] ere 57

DES NUITEES TOURISTIQUES REGION THERMALE NUITS
sont issues de la clientéle francaise 102 000 curistes en 2021 contre c'est la durée moyenne de voyages
en 2021 contre 64% en 2019 183 000 curistes en 2019 des Francais en Occitanie
(4,8 nuits au niveau national)

-1}
<o

. Z 2éme )
z REGION

la plus fréquentée par la clientéle frangaise en termes de nuitées

Source CRDTL 2023
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ANNEXES

Figurel4: Lealership touristique aussi grace a ses plages

UNE OFFRE TOURISTIQUE VARIEE ET LEADER
POUR CERTAINES FILIERES

A &

2=
lére 2é1ne Lourd‘es estla
REGION DE FRANCE REGION Seme
en nombre de résidences secondaires en fo[e d‘hﬁtelleri{e de plein air, VILLE TOURISTIQUE
correspondant 325 millons delits - ot 495000 tss a0t 9% EN FRANCE

- Lo en nombre de chambres d'hbtels
touristiques de la capacité nationale

i < 3
-\‘
lél'e lére L*économie bleue en Occitanie,
c’est plus de
REGION DE FRANCE REGION
en nombre d'établissements labellisés frangaise en nombre de plages 44 000
Qualité Tourisme / Qualité et ports labellisés Pavillon Bleu EMPLOIS
Occitanie Sud de France avec plus (respectivement 110 et 22) &
de 1400 établissements 8
éme MILLIARDS D’€
2 REGION de chiffre d’affaires dont 72% liés
d’___l en capacité d’hébergements marchands au tourisme
(hors locatif) avec 744 000 lits touristiques

(15% de la capacité nationale)

Source CRDTL 2023
Figured5: Les univers de destination en Occitanie
LES GRANDS UNIVERS DE DESTINATION EN OCCITANIE

o 4\ £

Les territoires de campagne sont le Avec ses deux massifs montagneu Le littoral d’Occitanie, avec ses
que sont les Pyrénées

]_er et le Massif Central et ses 220 km
UNIVERS DE DESTINATION 4 3 DE COTES
D'OCCITANIE 20 stations balnéaires, 70 ports de
en termes d'offre touristigue STATIONS DE SKI plaisance dont 35 ports de plaisance
(%4 de |a capacité régionale) mais ET ESPACES NORDIQUES maritimes, prés de 30 000 anneaux,
aussi en nombre de nuitées (29%) I'offre touristique en montagne 5 400 km? d’aires marines protégées

représente 1 million de lits,
soit 17% de la capacité régionale
et Tnuitée touristique sur 10

dont le Parc Naturel du Golfe du Lion -
1¥" parc naturel marin de Méditerranée
-, représente environ ¥ des nuitées

) touristigues régionales
L’urbain représente

me 37% besnurrees

touristigues régionales, réparties équitablement entre les deux métropoles régionales
(17% des nuitées) d’'une part et le réseau des villes moyennes d'autre part
(20% des nuitées). L'urbain concentre la majorité des emplois touristiques

Source CRDTL 2023
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ANNEXES

Annexel2lL. es c¢chi ffres ¢l ®s d

Figurel6: Les chifés clés du tourisme audois

CHIFFRES CLES
SUR LA FREQUENTATION TOURISTIQUE DANS L'AUDE

Nuitées touristiques - Année 2022 (source : Hux Vision Tourisme) Nuitées touristiques - Années 2019 / 2022 isource : Hux Vision Tourisme)
21 012 981 de nuitées touristiques dont : Evolution Nuitées Touristiques
¥ 13 269 809 nuitées francaises " 5
v 7743 172 nuitées étrangeres. 2019 2021 2022 25;&“_'2:?;2 ZEDVZ;J].I'-.‘;:;,QZ
Nuitées francgaises - Année 2022 (source : Flux Vision Tourisme) francals | 12873841 | 126063945 | 13269800 | 2% g2
- . Etrangers 7734548 4572111 7743172 0% 69%
¥ 13,2 millions de nuitées frangaises.
TOTAL 20608380 | 17236056 | 21 012981 2% 22%
TOPS _ N_uitg'es_ZOZZ
{janvier & décembre) Sites majeu I'S (Source : CRP Consulting)
Haute-Garonne 1602 926
Hérault v Cité Mediévale de Carcassonne 2022 : 1772 170 touristes et excursionnistes
— G (il " Narbonne 2022 : 1 309 585 touristes et excursionnistes.
Bouches-du-Rhéne 455 244
Rhéne 422 957 Sites du Pays Cathare scurce : ADT Aude)
Nord
or 367307 + Fréquentation globale des sites du Pays Cathare sur l'année 2022

988 B6S visiteurs.
Nuitées étrangéres - Année 2022 (Source : Flux Vision Tourisme) . . ,
Tourisme Fluvial dans l'Aude source : oies navigables de France , 2022)

v 7.7 millions de nuitées étrangéres.
+ Fréquentation totale - 29 168 visiteurs sur les 6 écluses

TOPS Nuitées étrangeres 2022
(janvier a decembre)
Allemagne 1378105
Espagne 1 000 306
Belgique 602 104
Pays-Bas 551 421
84 Royaume-Uni 1010824

Source AudeTourisme 2023

Figurel7: Sites les plus fréquentés

Top 10 des sites de visite et de loisirs source : ADT Aude)

o 019 o 0 < 0 O 0 D
Chateau de la cité de Carcassonne 627 351 316 404 537 000 +60,1%
Réserve africaine de Sigean 338 050 240 404 373 698 + 49,8%
Espace de liberté du Grand Narbonne 420 000 173181 273 469 +61,9%
Abbaye de Fontfroide 126 266 03 062 114 742 +23,3%
Marbo Via + Horreum + Amphoralis - 103 585 121 203 +17,1%
Espace balnéoludique Gruissan 117 705 B3 863 123 679 +83,7%
Chateau de Peyrepertuse 97 506 50 103 60105 +1,7%
Gouffre géant de Cabrespine 71733 56 517 80777 +42,0%
Chateau de Queribus 50 505 53 043 55 510 +4,6%
Palais-Musee de Narbonne 54 881 41553 54 741 +31,7%

Source ADT Aude 2023

En encadré orange les sites littoraux.

BRb ETUDE DES IMPACTS. BB/ISE EN SERVIGESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
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Figurel8: Domination du Grand Narbomeel'défre d'Hébergement
Hébergements : nuitées et capacité d'accueil en lits marchands (hors meublés) (source : ADT Aude 1sm)

312 004 000 nultes en2022) 16,7% (3 958 000 nuitées en 2022)

2% (1174 lits en 2022) 5
3,0% (915 000 nuitées en 2022)  Campings : 679 16 % (9 122 lits en 2022)
3% (1 652 lits en 2022) Hotels : 6 Campings : 2 487
Campings : 891 Hébergements collectifs : 66 Hotels : 3 608 .
Hotels : 520 Chambres d'hétes : 123 Hebergements collectifs:; 431 7.7% (1 827 000 nuitées en 2022)

Résidences de tourisme : 1278

Hébergements collectifs : 35
Chambres d'hétes : 1318

Chambres d'hotes : 206

6 % (3 105 lits en 2022)
Campings : 1011

Hoétels : 176

Hébergements collectifs : 127
Résidences de tourisme : 877
Villages de vacances : 94
Chambres d'hétes : 820

Villages de vacances : 30

Lauragais Revel Sorezois

3,1% (733 000 nuitées en 2022)
1% (538 lits en 2022)

Campings : 174
Hotels : 42
Hébergements collectifs : 90
Chambres d'hotes : 232

51% (12 068 000 nuitées en 2022)
61 % (34 339 lits en 2022)
Campings : 23 355

Hotels : 2 572

Hébergements collectifs : 678
Résidences de tourisme : 4 432
Villages de vacances : 2 150

3,8% (896 000 nuitées en 2022) Chambres d’hétes : 1152

6% (3 252 lits en 2022)

Campings : 2 151 \ 6,1% (1 443 000 nuitées en 2022)
Hotels : 268 L 3,6% (853 000 nuitées en 2022) 2% (1 306 lits en 2022)
Hébergements collectifs : 388 & 3% (1706 lits en 2022) Campings : 804
Chambres d'hotes : 445 W Campings : 771 Hétels : 110
Hotels : 182 Hébergements collectifs : 95
Hébergements collectifs : 207 Résidences de tourisme : 70
Résidences de tourisme : 34 Chambres d'hotes : 227

Chambres d'hotes : 512

Source ADT Aude 2023
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Annexe 1.3.es chiffres clés du tourisme dans
| O H®r aul t

Figuret9: Classement touristique de I'Hérault

L'HERAULT
1= DEPARTEMENT TOURISTIQUE D’OCCITANIE

CAPACITE D'ACCUEIL
TOURISTIQUE —
Iit ) Autres
to?:risliques %
948 000 g
222 000 rits dans le secteur marchand 03%."6‘"{;“ Meublés
725 [l[][] lits en résidences secondaires, 2:; de ﬁo_?m%srns
dont 8 % appartiennent a des étrangers de‘:azgﬁsm Résidences

Littoral Ville Espace rural 4% ngtas de !ﬁ-lljl%ﬂ‘ﬂe
66 % 19% 15%

Source Hérault Tourisme 2023

Figuré0: Fréquentatiaouristique de I'Hérault

FREQUENTATION TOURISTIQUE
54 M”.L"]NS [lE NU"EES touristiques en 2022,

soit +20 % par rapport a 2021 et +5 % par rapport a 2019.
L’Hérault représente 30 % de la fréquentation touristique en Occitanie.

Pﬂnmmps Eté Automne
1|] Y% 25 % e 50 % 15%

12,1

o W2021 2022 10,1
=
5
E &
& 2
Répartition des nuitées
#’* & f !“9 R v"& e‘? L paradesﬁnatlonstourlsﬁques
2021 a été marquée par un confinement en avril et une réouverture progressive
des commerces et seTvices en mai et juin.
ORIGINE DES CLIENTELES
35 MILLIONS DE NUITEES
FRANCAISES
soit 64,5 % de la fréquentation totale. soit 35,5 % de la fréquentation totale.
Une progression de 5 % par rapport a 2019. Une progression de 6 % par rapport 4 2019,

Source Hérault Tourisme 2023

ETUDE DES IMPACTS.BBMISE EN SERVIESIPARCS EOLIENS FLANTS COMMERCIAUX
: EN MEDITERRANEE $BR OURISME
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ANNEXES

Figuresl: Le littoral touristique de I'Hérault

OFFRE ET FREQUENTATION
DU LITTORAL HERAULTAIS

E MILLIONS DE NUITEES touristiques en 2022, 100 km de rittoral
soit +18 % par rapport a 2021 13 communes littorales
et -3 % par rapport 4 2019, 44 plages et {l ports labellisés Pavillons Bleus
17 sites naturels acquis par le Conservatoire
SAISONNALITE du Littoral

586 000 iits touristiques,
dont 24 % en secteur marchand

14 ports de plaisance pour 10 620 anneaux

MOTIF PRINCIPAL DE SEJOUR
7 26% la mer, la plage
W 22% le solell, le climat

s 18% visite & la famille, & des amis

f‘@"f'@@#‘sﬁ'&'dﬁ'@'@“dp @ 1% une résidence secondaire

Pnntemps Eté Automne
EB Y% E[l % SATISFACTION DES CLIENTELES

B.8/10 ankahdand

Principaux éléments de satisfaction :

2021 w2022

§484¢

@

en milliers de nuitées

ORIGINE DES CLIENTELES

19 millions de nuitées frangaises, soit 77 % La beauté des paysages
T millions de nuitées strangeres, soit 28 ': LL:5 Pl:lgesdes o baianad
" i qualité eaux de baignade
23 ?:::?-Usn.-drz:c les Héraultals Les conditions d’acces aux plages
i réalisées par les Hérau Les stations balnéaires attractives
Sources : Flux Vision / Enquéte Compartement et Satisfaction des clientles 2019 / A améliorer :
Hérault Tourisme / CRTL Occitanie. Les services sur les plages

Source Hérault Tourisme 2023

Figuré2: Evénements et thermalisme

EVENEMENTS ET THERMALISME
ACTIVITES NAUTIQUES

438 000 a Escale a Séte

50000 au salon Nautique du Cap d’Agde 36 000 curistes en 2022
15 [||:||] au Salon du Multicoque a la Grande Motte 43 5["] curistes a Balaruc les bains,
1% station thermale de France
3000 au centre nautique du Cap d'Agde 10800 curistes a Lamalou les Bains %
6700 au centre nautique de Palavas ~ © 1700 curistes & Ave
6000 arecole de voile de Valras ===

5000 au centre kayak de mer a Palavas
4100 aux Glénan a Marseillan
4000 au Yacht Club de Méze

Nbr. de personnes accuelllles Wb de visiteurs

Source Hérault Toun 2023
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ANNEXES

Figure&s3: Emploi touristique

EMPLOIS TOURISTIQUES e, N T

32 4 n n emplois touristigues, en moyenne annuelle,
soit 26 100 emplois salariés et 6 300 emplois non salariés.

Les emplois touristiques représentent prés de 10 % de I'emploi marchand en Hérault. Héberge:
4 emplois sur 10 se situent dans le secteur de I'hébergement et de la restauration. restauration
Durant les mois d'été, le nombre d’emplois s'éléve a prés de 50 000.
b 412 Restauration, café P
= b 242 Hébergement 40303
= 50 000 —
§| G119 commerces de détail non alimentaires 40 000_ Moyenne annuelle / '\
- ]
5| 3214 commerces de détail alimentaires et grandes surfaces om0 e e _'\‘ _______
2 2430 Sports et loisirs _,,/' T
g . . R 20 000 - e
5 ¢ 269 Offices de tourisme, patrimoine et culture 19 480
» . 10 000
= 1229 soins
z| 947 Artisanat ’

Source Hérault Tourisme 2023

_ 8 Annexe 1.4Chiffres clés du tourisme dans les
Pyrénées Orientales

Figures4: Chiffres clés du tourisme dans les Pydéiedtsies

Le tourisme dans les Pyrénées-Orientales

en 2022 c'est... EVOLUTION DE LA FREQUENTATION

Le 7™ département touristique frangais (le 2™ en le ramenant a sa

population de 482.368 habitants) TOURISTIQUE GLOBALE

ome . .22 PR (Source : BET FMarchand 1994-2022 - en millons de uitées)
1,3 milliard de consommation touristique generée annuellement par les

10 stations balnéaires / 9 stations de montagne / 5 stations thermales 31,6 millions de nuitées

visiteurs sur le département 30,3 millions de nuitées | IS

10.600 emplois salariés liés au tourisme, soit 10,7% de femploi salarié 28,3 millions de nuitées |

marchand du département g
e i e 24,7 millions de nuitées

30,3 millions de nuitées touristiques marchandes et non marchandes dont :

« 87% de nuitées frangaises / 13% de nuitées étrangeres 31,5 millions de nuitées |
76 millions de visiteurs par an : prés de 3,6 millions de touristes 321 millions de nuitées ||l
et & millions dexcursionnistes o ,

«96% viennent en voiture, 3% en train, 1% en avion 33,0 milions de nuitées I3

« Une durée moyenne de séjour de 8 jours pour les touristes 31,8 millions de nuitées | S

g

Source Pyrénées Orientales tourisme espace pro 2024
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Annexe 1.5. Chiffres clés du tourisme du Gard

Figureh: Le tourisme dans le Gard

) o4 4

LE TOURISME DANS LE GARD

3%mepilier de I"économie

du Gard

aprés I'agriculture et I'industrie

10 000 emplois touristiques directs

S

28 MILLIONS DE NUITEES TOURISTIQUES

18% de nuitées supplémentaires

15% DES NUITEES REALISEES EN REGION OCCITAMIE
3° DEPARTEMENT EN TERME DE MUITEES REALISEEE

@ O

10 M DE TOURISTES 3,7 M DE VISITEURS
+ 19% PAR RAPPORT A 2021 DAMS LES SITES ET MONUMENTS.

@,

3 M DE VISITEURS SUR HOS ESPACES NUMERIQUES
SITE WEB ET RESEAUX SOCLALX.

Source Gard Tourisme 2024
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Figures6: Nuitées touristiques 2022

l ' . LES NUITEES TOURISTIQUES PAR DESTINATION

8216000

4825000 4808000 4628000

H n l B

Cévennes  Méditerranée  Provence Camargue

Pontd.lﬁard

La destination Méditerranée qui correspond a la station balnéaire du Grau du Roi -
Port Camargue atteint quasiment le niveau des Cévennes en termes de nuitées touristiques.

Source GardTourisme 2024

Figurés7: Nuitées francaises et étrangéres

PART DES NUITEES FRANCAISES ET ETRANGERES

Les destinations Provence
et Nimes Pont du Gard sont

celles qui accueillent le plus
H H d'étrangers.

Cévennes Méditerranée Provence
Pum cl.l Gard

wMuitdss frangaisss Muitdss dtrangires

Source Gard Tourisme 2024

Figuué8:Nombr e doéexcur sions par destinat
21 567 000
18 185 000

8 600 000
538000 & 104000

Cévennes Méditerranée Camargue Provence Mimes Pont du Gard

Source Gard Tourisme 2024
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Figures9: Poids des emplois touristiques dans le Gard

Dans le Ga I'd, le poids des emplois touristiques
sur l'ensemble des emplois est de 8.&%.

Emplois Emplois touristiques du Gard  Emplois de
du Gard® dans l'emploi marchand® I'Occitanie”
Emplois directs 2981 7 % 1%

*Moyenne annuelle

Source Gard Tourisme 2024
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Annexe 2Les chiffres du tourisme en
région sud (départements
Inscrits dans le périmetre du
golfe du Lion)

Annexe 2.1Chiffres clésle la Réegion Sud

A noter : ces chiffres sont ceux du 1° bilan touristique de 2023, daté du 20 décembre 2023.
Certains résultats y sont incomplets, prenant en compte 10 mois et non 12. Le document final de
cette étude intégrera le bilan touristigue 2023 complet de la Région Sud prochainement édité.

REGION SUD

Evolution 2023/2022

| Q Fréquentation quotidienne

en nuitées

1 800 000
du 1% juillet au 31 aoit

1600 000

1400 000

1200 000

Coupe du Monde

. de R
28 frimesire Eoeaty

1000 000 =

&00 000

£00 000 1# frimesire

400 000

200 000

22 oF FoFox P 5% 5528 BEBEE E EEEREEEEEEEEEEEEEEEERE

5 5 5 45 & FFERR 2R a s 2 22 % ¥ ¥ B U ouoyoay w8 gy

2022 ——12023

Souwrce : Qrange Flux Vision Tourisme

Fréquentation Fréquentation
de janvier & novembre de janvier & novembre

Fréquentation
de janvier & novembre
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‘ Q Top 10 des clientéles internationales et évolutions 2023/2022

en nuitées touristiques

. L Allemagne +10% +13%
% 2. Royaume-Uni +15% +5%
& 3 Etats-Unis +16% +11%
() - Italie +12% +3%
: 5. Pays-Bas -5% 7°
O - Suisse 0% -1%
(O -~ Belgique -10% -15%
: 8. Espagne +11% +9%
S o Suede +3% +10%
® 10 Canada +10% -11%
Global international +11% +5%
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FREQUENTATION DANS HOTELLERIE

REGION SUD

| oteL| Evolutions 2023/2022 des nuitées mensuelles frangaises et internationales

+97%

 Part nuitées francaises o Part nuitées internationales
+51%
+39%
. +20%
+ 3 3
s - . . ¥ . +14% +15%
3 Frisn 3 o i g g 3 3
1 +5% 3 B +8% i3 g I 1
T ; . ' O ig fi P ;
T — — — = [ |
!] ™ = !] " n "
H ! i 4 1% 8 i3 1% % . 3 .-z% u 3 3 % 2
5 2 5 5 2 5 g 2 9%, g -9% 1% g 3 o g
5 £ 3 © 5 3 E 3 § §
= = 5 E £ E = = =
janwier février mars avril rmai juin Juillet acdt septembre octobre
Frequentation

de janvier a octobre

Muitées francaises  Nuitées internationales

-3% +11%

Evolution
202372022

Evolution
2023f2022
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FREQUENTATION DANS LHOTELLERIE DE PLEIN AIR

|A Evolutions 2023/2022 des nuitées mensuelles frangaises et internationales

Part nuitées francaises Part nuitées internationales

i i

z 2

=] 2
& B & 8 & 5 & 5
£ B £ B g E & B
i 3 -11% ] i
E E L E E

-16%

avril mai Juin juillet aodt septembre

Fréquentation
davril a septembre

Muitées francaises  Muitées internationales
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SYNTHESE FREQUENTATION DE ENSEMBLE
DES HEBERGEMENTS MARCHANDS

| HOTE

t| Evolutions 2023/2022 des nuitées

. Global
. : Hdtellerie Autres hébergements 2 :
Hatellerie o . Locatif hébergements
de plein air collectifs
marchands

janvier +29% +1% +21% +18%
février +8% -11% +26% +12%
mars +7% -8% +36% +18%
avril +10% +12% -2% +32% +18%
mai +3% +23% -3% +25% +15%
juin -3% -14% 7% +14% +1%
juillet -6% -5% -12% +5% -2%
aolt -4% +2% -11% +4% 0%
septembre +4% +11% -6% +25% +13%
octobre +1% +20% +13%
global +2% +1% -8% +17% +7%

Fréquentation globale
de janvier a octobre

+7%

Evolution
2023/2022
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Annexe 2.2 Chifres clés du tourismaes Bouches

du- Rhone (saison 2023

emplois salariés ;
5,1% de I'emploi salarié total

arc national ville et 1 site inscrits au
ériurl:uin patrimoine mondial de 'UNESCO :
Pd’Euro = Arles et la Cité radieuse de
P Marseille

En 2023, le département a résisté malgré un contexte moins favorable et a conservé un niveau de
fréquentation comparable a celui de 2022 (-1% des nuitées touristiques francaises par rapport a
2022), supérieur a celui observé en 2019 (+11%)

milliards d'euros dépensés
par les touristes

musée national
en re’gion

du département en
espace naturel préservé
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